ESTADO DO ESPIRITO SANTO
PREFEITURA MUNICIPAL DE GUARAPARI
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

PUBLICADA NO DIARIO OFICIAL DA UNIAO DO DIA 29/07/2019
NO DIARIO OFICIAL DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO DO DIA 29/07/2019
NO DIARIO OFICIAL DOS MUNICIPIOS DO DIA 29/07/2019
NO JORNAL A GAZETA DO DIA 29/07/2019

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N2 006/2019
TIPO “MELHOR TECNICA”

O MUNICIPIO DE GUARAPARI, através da COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO, torna publico aos
interessados que realizard Concorréncia, do tipo MELHOR TECNICA, objetivando a Contratacdo de agéncia de
publicidade para prestacdo de servigos técnicos de projetos de divulgacdo de atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos Orgdos e Entidades do Municipio de Guarapari, compreendendo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criacdo, a execug¢ao interna, a intermediagdo e a supervisao
da execugdo externa e a distribuicdo de pegas e campanhas de interesse municipal aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, bem como as demais atividades complementares, sob a FORMA DE EXECUCAO
INDIRETA no regime de EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, segundo disposicdes da legislacdo vigente, em
especial artigo 37, paragrafo 12, da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, Lei Federal n? 8.666, de 21 de
junho de 1993, com as modificagdes introduzidas pela Lei Federal n2 8.883, de 09 de junho de 1994 e Lei Federal n2
9.648 de 28 de maio de 1998, além das disposi¢des especificas contidas na Lei Federal n2 4.680, de 18 de junho de
1965, Decreto Federal n? 57.690, de 01 de fevereiro de 1966, com as alteracdes do Decreto n2 4.563 de 31 de
dezembro de 2002, Lei 12.232/2010 e Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e suas altera¢des. Fazem
parte integrante deste edital os Anexos |, II, lll, IV, V, VI, VII, VIII, IX, X., XI e XII.

Os envelopes n® 01 e 02 contendo, respectivamente, a(s) proposta(s) técnica(s) e a(s) proposta(s) de preco, deverdo
ser entregues na COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO situada na Rua Alencar Moraes de Rezende, 100 -
Jardim Boa Vista, Guarapari, até as 09:00 horas do dia 30 de setembro de 2019, quando sera procedida a abertura
do certame.

Atencdo: Os Envelopes n? 3, contendo os Documentos de Habilitagdo, NAO deverdo ser entregues na data
acima. Em momento oportuno, a Comissao Permanente de Licitagdo convocard os licitantes classificados no
julgamento final das propostas (técnica e de pre¢o) para apresentacdo dos documentos de habilitacdo, em
sessao publica em data e hora estabelecida previamente, conforme disposto no Capitulo V e na alinea “o”, item 9.1
do capitulo IX deste edital.

CAPITULO | - DO OBJETO

11 - Contratacdo de agéncia de publicidade para prestagdo de servicos técnicos de projetos de divulgacdo
de atos, programas, obras, servicos e campanhas dos Orgdos e Entidades do Municipio de Guarapari,
compreendendo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de pecas e campanhas de interesse
municipal aos veiculos e demais meios de divulgacdo, bem como as demais atividades complementares:

1.1.1 - O planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e
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acGes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

1.1.2- A produgdo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

1.1.3 - Acriagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consondncia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

CAPITULO Il - DA COMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

2.1 - Para efeito de processamento e julgamento da Proposta Técnica, o Exmo. Sr. Prefeito Municipal de
Guarapari, através de Decreto, nomeara a Comissdo Técnica Especial Licitagdo, nos termos da Lei 12.232/2010.
2.1.1 — A composigdo da Comissdo Técnica Especial de Licitagdo sera divulgada na imprensa oficial, até a data de
recebimento dos envelopes contendo a(s) proposta(s) técnica(s) e a(s) proposta(s) de preco.

2.2 — A Comissao Técnica Especial de Licitagdo terd as seguintes atribuicSes:

2.2.1 — Conferir, analisar, pontuar, julgar e classificar as propostas técnicas.

2.2.2 — Receber e julgar os recursos da fase técnica, que serdao dirigidos ao Prefeito Municipal, que
podera reconsiderar sua decisao.

2.2.3 — Remeter a classificagdo técnica e decisdao dos possiveis recursos a Comissao Permanente de Licitagdo
para a devida publicagdo na imprensa oficial.

2.3 - Todos os atos da comissdo deverdao ser registrados em ata assinada pelos respectivos membros, e
representante da empresa participante quando necessario.

CAPITULO Ill - DO VALOR DA CONTRATACAO E DA REMUNERAGCAO

3.1 - O valor global estimado da contratacdo para 12 (doze) meses é de RS 700.000,00 (setecentos
mil reais)

3.1.2- As despesas decorrentes da execug¢do do objeto deste Edital correrd(ao) a conta da(s) seguintes dotagdo(Ges)
orcamentaria(s):

ORGAO ELEMENTO uG
19.01 3.3.90.39.82 201
17.01 3.3.90.39.82 201
16.01 3.3.90.39.82 201
23.06 3.3.90.39.82 201

3.1.3 — O Municipio de Guarapari se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba
estimada.

3.1.4 - O valor dos servigcos sera orcado pela contratada em cada caso, em funcdo dos custos respectivos,
obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os precos de mercado, e
deverdo ser submetidos a apreciacdo do gerenciador do contrato do Municipio de Guarapari, que decidira quanto
a sua aprovacao.

3.2. A execucdo desses servicos serd remunerada aplicando os percentuais estabelecidos na politica de
negociacdo conforme disposto no Capitulo VIl (proposta de preco) e Xll (julgamento da proposta de preco).

CAPITULO IV — DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGOES
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4.1 - Poderdo participar do certame agéncias de propaganda - pessoas juridicas -, desde que:

Satisfacam a definicdo de “agéncia de propaganda”, constante do artigo 32 da Lei n2 4.680, de 18 de
junho de 1965, constituidas ou em regular funcionamento no Brasil.

Atendam as condi¢Bes deste edital e apresentem os documentos nele exigidos.

N3do tenham sido consideradas inidonea ou suspensas de licitar por qualquer érgdo, entidade ou
sociedade integrante da Administragdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal.
4.2 - E vedada a participagdo de consércio de empresas.
4.3 - E vedada a participagdo de agéncias, nas condi¢&es abaixo:
4.3.1 - com controles aciondrios ou diretivos pertencente, diretos ou indiretamente, a veiculo de divulgagdo ou a
pessoa fisica que participe direta ou indiretamente do controle acionario ou diretivo do veiculo.
4.3.2 - com diretores, controladores, sécios ou proprietarios que sejam servidores publicos estaduais.
4.4 - Antes de iniciada esta Concorréncia, a Comissdo Permanente de Licitacdo poderd, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, modificar este Edital e seus
Anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento das propostas, devendo publicar, nos mesmos
veiculos nos quais foi publicado o aviso da presente Concorréncia, as alteragdes feitas, que, se forem substanciais,
deverao provocar a alteragdo dos prazos para abertura dos envelopes.

4.4.1 - A critério da Comissdao Permanente de Licitagdo, todos os esclarecimentos e decisdes referentes a esta
Concorréncia poderao ser divulgadas:

a) Nas reunides de abertura de envelopes.
b) No Diario Oficial do estado.
c) Por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagao

pelas licitantes.
d) Através do site www.guarapari.es.gov.br

4.4.2 — Até a conclusdao do certame, a licitante diariamente devera tomar conhecimento dos esclarecimentos
disponiveis no site www.guarapari.es.gov.br referentes a presente Concorréncia n2 XXX/2019.

4.5 - As licitantes respondem pela fidelidade e legitimidade dos documentos apresentados em todas as etapas
desta Concorréncia.

4.6 - A participacdo na presente Concorréncia implica na aceitagcao plena e irrevogavel das condi¢gGes constantes
deste Edital e de seus Anexos.

CAPITULO V — DA FORMA DE APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

5.1 - Os interessados em participar da presente Concorréncia deverdo apresentar a Comissdao Permanente de
Licitagcdo no dia, hora e local definido no predmbulo deste Edital, envelopes distintos, fechados, rubricados no
fecho e indevassaveis. O ENVELOPE n2 1 (primeiro) deverad conter a PROPOSTA TECNICA ENVELOPE(S) n2 2
(segundo) a PROPOSTA DE PRECO e o ENVELOPE n? 3 (terceiro) devera conter a documentacdo referente a
HABILITACAO, enderecados da seguinte forma:

Observar os tépicos “Ateng¢do” abaixo, SOB PENA DE INABILITACAO NESTA FASE.

O INVOLUCRO DESTINADO A APRESENTACAO DA VIA NAO
IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO SERA
PADRONIZADO E FORNECIDO AOS INTERESSADOS PELA COMISSAO
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DE LICITACAO. OS MESMOS ESTARAO A DISPOSICAO DOS
INTERESSADOS NA SALA DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO. SITUADA R: ALENCAR MORAES DE RESENDE N2 100
BAIRRO JARDIM BOA VISTA, NO HORARIO DE 09:00 AS 17:00 DE
SEGUNDA A SEXTA.

ENVELOPE N2 1 - PROPOSTA TECNICA

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO (ITEM 6.3) MUNICIPIO DE GUARAPARI
DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CONCORRENCIA N2 XXX/2019

ATENGAO: E VEDADA A APOSICAO AO INVOLUCRO DESTINADO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO — VIA
NAO _IDENTIFICADA, ASSIM COMO DOS DOCUMENTOS NELE CONTIDOS, DE INFORMAGCAO, MARCA, SINAL,
ETIQUETA OU QUALQUER OUTRO ELEMENTO QUE IDENTIFIQUE A AUTORIA (PROPONENTE), OBSERVADO AINDA
O DISPOSTO NO ITEM 6.1.5 E ALINEA “C”, ITEM 9.1.

ENVELOPE N2 1 - PROPOSTA TECNICA

VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO

(ITEM 6.3) MUNICIPIO DE GUARAPARI DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CONCORRENCIA N2 XXX/2019

DATA E HORARIO DA ABERTURA

ATENGAO: A VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO TERA O MESMO TEOR DA VIA NAO
IDENTIFICADA, SEM OS EXEMPLOS DE PEGAS REFERENTES A IDEIA CRIATIVA.

DATA E HORARIO DA ABERTURA

ENVELOPE N2 2 — PROPOSTA ECONONICA
MUNICIPIO DE GUARAPARI DO ESPIRITO SANTO
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

DATA E HORARIO DA ABERTURA

ENVELOPE N2 3—- HABILITAGAO

MUNICIPIO DE GUARAPARI DO ESPIRITO SANTO
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

Atengao: Para esta fase devera ser entregue somente um envelope em qualquer circunstancia, conforme
disposto na alinea “o”, item 9.1 do capitulo IX deste edital.
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5.2 - Nao serdo recebidos envelopes encaminhados por via postal, nem documentos apresentados por meio de
disco magnético ou copias em fax, mesmo autenticadas.

5.3 - Ndo sera considerada para qualquer efeito a data em que tenham sido postados os envelopes, ou a
entrega em local diferente do endereco indicado.

5.4 - Para comprovar a representacdo legal, a pessoa indicada entregard, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica:

a) Se procurador, procuragdo publica ou particular, pelo menos com os poderes constantes do
modelo que constitui o Anexo VI.
b) Se representante(s) legal(is), cdpia, devidamente autenticada, do contrato social ou do estatuto que,

nessa condigdo, o(s) qualifique, e a ata de eleigdo do(s) dirigente(s) da licitante.

5.5 - Todas as folhas da documentagdo da Proposta(s) Técnica(s), Proposta(s) de Prego e Habilitagdo deverdo
ser entregues na ordem sequencial solicitada, com numeracgdo de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses
dos participantes no aspecto de seguranca e transparéncia do processo licitatorio. O ndo atendimento ao solicitado
implicara na perda do direito a futuras reclamagdes quanto a um eventual extravio de documentos durante a
tramitagao do processo.

CAPITULO VI - DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N2 1)

6.1 - O envelope de n? 1 devera conter a Proposta Técnica composta por Plano de Comunicagao Publicitario
e pelo Conjunto de Informagdes Referentes ao Proponente, apresentada) sem emendas, rasuras ou borroes.

6.1.1 - A proposta técnica, que devera ser apresentada em 3 (trés) involucros distintos, destinados um_para a via
ndo _identificada do Plano de Comunicagdo Publicitario (item 6.3), um para a via identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitario (item 6.3) e outro para o Conjunto de InformagGes Referentes ao Proponente (itens
6.4, 6.5 e 6.6) integrantes da proposta técnica que consistird de um conjunto de textos e anexos.

Paragrafo primeiro. Os textos dos itens 6.1 .3 e 6.1 .4 abaixo, obrigatoriamente, deverdo ser em fonte arial, corpo
12, na cor preta, alinhamento justificado, espacamento entre linhas 1,5, espagamento de paragrafos 6 pontos (antes
e depois), encadernagdo espiral na cor preta, capa transparente e contracapa na cor preta.

Paragrafo segundo. Obrigatoriamente as impressGes da idéia criativa, item 6.3.3, deverdo ser afixadas sobre
papel cartdo na cor preta.

6.1.2 — No Plano de Comunicagdo Publicitario os textos, no total, ndo poderdao exceder a 13 (treze) laudas com
no maximo 30 (trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada tépico que os admita, ndo serdo em nimero superior

a 05 (cinco).
6.1 .3 — No Conjunto de Informag¢des Referentes ao Proponente os textos, no total, ndo poderdo exceder a 07 (sete)
laudas com no maximo 30 (trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada topico que os admita, ndo serdo em

numero superior a 05 (cinco).

6.1 .4 — O INVOLUCRO DESTINADO A APRESENTACAO DA VIA NAO
IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO SERA
PADRONIZADO E FORNECIDO AOS INTERESSADOS PELA COMISSAO
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DE LICITACAO. OS MESMOS ESTARAO A DISPOSICAO DOS
INTERESSADOS NA SALA DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO. SITUADA R: ALENCAR MORAES DE RESENDE N2 100
BAIRRO JARDIM BOA VISTA, NO HORARIO DE 09:00 AS 17:00 DE
SEGUNDA A SEXTA.

6.1 .5 - A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

6.2 - Para efeito de avaliagdo nesta fase a licitante devera apresentar uma campanha simulada sobre o tema
hipotético, conforme “Briefing” no Anexo Il, contendo Plano de Comunicagdo Publicitdrio e o Conjunto de
Informagdes Referentes ao Proponente, observados os capitulos V e VI deste edital.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO — 02 INVOLUCROS - UM PARA A VIA NAO IDENTIFICADA E UM PARA VIA
IDENTIFICADA

6.3. O Plano de Comunicagao Publicitario versara sobre os seguintes quesitos:

6.3.1 - Raciocinio Basico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu entendimento sobre o
Municipio de Guarapari, seu produto, sua linha de atuagao especifica e suas necessidades de comunicagao.

6.3.2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria: Constituida de texto em que a licitante expora o conceito e o

partido tematico que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a comunicacdo do Municipio de
Guarapari, defendendo essa op¢do, examinando e descartando conceitos alternativos.

6.3.3 - Idéia Criativa: Sintese da estratégia de comunicagdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de
mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob a
forma de roteiros e textos datilografados, limitados a um para cada tipo de peca, em numero maximo de 05

VANT} ” o«

(cinco) anexos, podendo ser anexados “lay outs”, “story boards”, “monstro de radio”, “monstro de VT”, etc.

6.3.4 - Estratégia de Midia: De acordo com as informacg&es dos briefing e com as respectivas verbas colocadas
como referencial para a campanha, a licitante devera demonstrar através de textos:

6.3.4.1 - A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publico-alvos da campanha, permitida a inclusdo de
tabelas.

6.3.4.2 — A simulacdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o quesito Idéia Criativa, acompanhada de
texto em que se explicitem e justifiquem as premissas.

6.3.4.3 - A utilizagdo dos recursos mediante apresentacdo da distribuicdo percentual da verba disponivel, nas
rubricas de estudo e pesquisa, producdo e veiculacdo, justificando a aplicagdo.

Paragrafo unico. A licitante quando da elaboragao da simulagdo do plano de midia e bem como nos custos de
producdo, que trata o quesito Idéia Criativa, obrigatoriamente, devera utilizar como base para cada proposta
técnica os valores dos custos de criacdo, producdo e veiculacdo das respectivas tabelas (valor cheio), sem
considerar os percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de prego.

CONJUNTO DE INFORMAGOES REFERENTE AO PROPONENTE - 01 INVOLUCRO

6.4 - Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores da licitante, quanto
especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito.

Sob a forma de ANEXO, a licitante apresentara:

6.4.1 - quantificacdo e qualificacdo do perfil dos profissionais que serdo postos a disposicdo da linha de atuacdo,
de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacdo, produgdo de radio,
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cinema e televisdo, producdo grafica, midia e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso, quantos
profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuagdo.

6.4.2 - Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com especificagdo do periodo de atendimento
de cada um deles.

6.4.3 - As instalacOes, a infra-estrutura e os recursos materiais disponiveis atualmente ou a ser contratados.

6.4.4 — 02 (dois) atestados fornecidos por Veiculos e 02 (dois) atestados fornecidos por fornecedores,
comprovando a pontualidade da licitante no atendimento as obrigagGes por ela assumidas

Sob a forma de TEXTO, a licitante apresentara:

6.4.5 - Capacidade de atendimento, discriminando-se as obriga¢des a serem cumpridas pelo setor de atendimento da
licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos em condigdes normais de trabalho para
a criagdo de peca avulsa ou campanha e a elaboragdo de plano de midia.

6.4.6 - As informagGes de comunicagdo a serem colocadas regularmente a disposicado do CONTRATANTE, sem Onus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

6.5 — Repertorio: Sob _a forma de texto que indique o desempenho do proponente na prestagao de servigos
publicitarios a outros clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado, acompanhado de reprodugao
de pecas, em numero maximo de 03 (trés) filmes de TV (DVD) 03 (trés) spots de radio (CD), 03 (trés) anuincios de
jornal, 03 (trés) anuncios de revista e até 03 (trés) pecgas de “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e
apresentagao sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver.

6.5.1 — Cada pecga devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, data de produgdo, relagdao dos
profissionais envolvidos no trabalho, periodo de veiculagdo e a indicagdo de pelo menos 02 (dois) veiculos que a

divulgaram.

6.5.2 — Nao serdao aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

6.6 - Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo: Apresentar até 03 (trés) “cases stories”, sob forma de
texto descritivo dos problemas enfrentados, das solugdes encontradas e dos resultados alcangados. Os “cases”
deverdo ser endossados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas de qualquer
tipo para cada relato.

6.7 - E VEDADA A APOSICAO, A QUALQUER PARTE DA VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, DE MARCA, SINAL OU PALAVRA QUE POSSIBILITE A IDENTIFICACAO DO SEU PROPONENTE ANTES
DA ABERTURA DO INVOLUCRO DA VIA IDENTIFICADA.

6.8 - E VEDADA A APOSICAO AO INVOLUCRO DESTINADO AO CONJUNTO DE INFORMAGOES REFERENTE AO
PROPONENTE, ASSIM COMO DOS DOCUMENTOS NELE CONTIDOS, DE INFORMACAO, MARCA, SINAL, ETIQUETA
OU QUALQUER OUTRO ELEMENTO QUE IDENTIFIQUE A AUTORIA DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIO, EM QUALQUER MOMENTO ANTERIOR A ABERTURA DOS INVOLUCROS DA VIA IDENTIFICADA.

6.9 - SERA DESCLASSIFICADO O LICITANTE QUE DESCUMPRIR O DISPOSTO NOS ITENS 6.7 E 6.8 DESTE CAPITULO E
DEMAIS DISPOSICOES DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

CAPITULO VII — DA PROPOSTA DE PREGCO (ENVELOPE N2 3)

7.1 — A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel que identifigue a licitante, numerada(s)
sequencialmente, assinada , vistada , redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
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corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras e datadas.

7.2 - A Proposta de Prego deverd conter:

7.2.1 - Nimero da Concorréncia

7.2.2 - Numero do Processo Administrativo.

7.2.3 - A proposta de remuneragao pelos servigos prestados:

7.2.3.1 — Desconto de até 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos, baseados na tabela referencial
de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.

7.2.3.2 — Honordrio de até 15% (quinze por cento), incidente sobre custos dos servigos e suprimentos
externos orgados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela
Contratante, qguando ndao geram veiculacao.

7.2.3.3 - Honordrio de até 10% (dez por cento), incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos orgados

junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela Contratante, quando geram
veiculacdo.

7.2.3.4 — Repasse de até 20% (vinte por cento) - desconto de agéncia - sobre o prego de tabela ou pelavalor total
efetivamente negociado com veiculo de comunicagdo na intermediacdo da contratagdo de espago/tempo

publicitario.

7.2.3.5— Apresentar a Declaragao constante do Anexo X

7.2.4 - A politica de negociagao:

7.2.4.1 - De pregos e de condi¢Ges de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relacdo a
descontos.

7.2.4.2 - De pregos a serem pagos pela licitante a atores ou modelos na reutilizagdo de pegas por novos periodos
iguais ao inicialmente pactuados.

7.2.4.3 - De precos a serem pagos pela licitante a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas em
pecas publicitarias, na reutilizagdo dessas pegas por novos periodos iguais ao inicialmente pactuado.

7.2.4.4 - O critério de apropriacao e repasse de custos internos da contratada para o Municipio de Guarapari no
percentual maximo de 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos, baseados na tabela referencial de custos
em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.

7.2.4.5 - O critério de cobranga de Honorario de até 15% (quinze por cento), incidente sobre custos dos servigos e
suprimentos externos orgcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados
pela Contratante, quando nao geram veiculagdo.

7.2.4.6 — O critério de cobranga de Honorario de até 10% (dez por cento), incidente sobre custos dos servigos e

suprimentos externos orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados
pela Contratante, quando geram veiculagdo.

7.2.4.7 - O critério de Repasse de até 20% (vinte por cento) - desconto de agéncia - sobre o preco de tabela ou
pelo valor_total efetivamente negociado com veiculo de comunicacdo na intermediacdo da contratacdo de

espacgo/tempo publicitario.

7.2.5 - Declaracdo de que ndo sera repassado ao Municipio de Guarapari o pagamento de tributos e outros
encargos. (ANEXO XIIl)

7.2.7 - Devera ser apresentada Declaragdo na qual a licitante:

7.2.7.1 - Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo CONTRATANTE sobre os valores pagos:

7.2.7.1.1 — Aos profissionais do setor artisticos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente
contratado podera ser corrigido, no maximo, até o equivalente a variacdo do indice Geral de Precos — Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos 01 (um) ano da cessdo original dos
direitos.
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7.2.7.1.2 - Aos autores ou detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as pegas,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pegas por periodo igual ao inicialmente
pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser corrigido, no maximo, até o equivalente a
variagdo do indice Geral de Pregos — Disponibilidade Interna (IGP-DI) da Fundagdio Getulio Vargas, desde que
decorrido pelo menos 01 (um) ano da cessdo original dos direitos.

7.2.8.2 - Tratara da questdo dos direitos autorais, nos termos da Lei Federal n? 9.61 0/98, estabelecendo:
72821 - A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das idéias
incluidos 0s estudos, analises e planos, pegas, campanhas e demais materiais
de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier
a ser firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

7.2.8.2.2 - O compromisso de, em todas as contratagdes que envolvem direitos autorais de terceiros, solicitar de cada
terceiro que vier a ser contratado 02 (dois) orgamentos para execugdo do servico, um de cessdo de direitos
patrimoniais por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que o CONTRATANTE
escolha uma das opgdes.

7.2.8.2.3 - Que, nos casos de cessdao de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizara os trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo, de cuja negociagao participara a CONTRATANTE, inclusive no que diz respeito a reutilizagao de pecas
publicitarias.

7.2.8.2.4 - O compromisso, quando o CONTRATANTE optar pela execugdo dos servicos com a cessao total e definitiva
dos direitos patrimoniais da obra artistica, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
producgdo de pegas e campanhas e a presta¢do de outros servigos, cladusulas escritas que:

7.2.8.2.4.1 - Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagao, a producdo e a
direcdo, a composi¢do, o arranjo e a execugao de trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos
assemelhados.

7.2.8.2.4.2 - Estabelecam que o CONTRATANTE possa, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente, com ou
sem modificacdes, apds o término do contrato ou eventual rescisdao, sem que |lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

7.2.8.3 - Que considerard como ja incluida no custo de produgdo qualquer remuneragdo devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

7.2.8.4 - O compromisso de fazer constar, em destaque, todos os orcamentos de producdo de pegas, os custos dos
cachés, os de cessdo de direito de uso de obra (s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdao dos demais
direitos.

7.2.8.5 - O compromisso de sempre negociar as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos constantes
das declaragGes referidas nos itens 7.2.8.1.1 e 7.2.8.1.2, para os direitos de imagem de som e de voz profissionais
do setor artisticos e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacgdo de pecgas publicitdrias do
CONTRATANTE.

7.2.8.6 - Garantira a transferéncia ao CONTRATANTE de toda e qualquer vantagem obtida nas negocia¢des de pregos
e/ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

7.2.9 - A proposta deverd permanecer valida e em condigGes de aceitagdo por um periodo minimo de 60 (sessenta)
dias contados da data de sua abertura, e a auséncia deste prazo na proposta(s) implica em concordancia tacita.
Findo este prazo, ficam os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

CAPITULO VIl - DA HABILITAGAO (ENVELOPE N2 3)
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8.1 - O envelope de n2 03 da Habilitagdo devera conter os documentos relacionados a seguir, comprobatérios da
sua capacidade juridica, idoneidade financeira, regularidade fiscal e previdencidria e capacidade técnica. Os
documentos deverdo ser apresentados em original ou se perfeitamente legiveis em cdpia autenticada por cartério
competente, sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial, ou ainda, em cdpia ndo autenticada,
desde que seja exibido o original para conferéncia pela Comissdo Permanente de Licitagdo, no ato da abertura
dos documentos de habilitagdo, sob pena de inabilitagdo, a exce¢do de documentos emitidos via Internet que
obedecerdo ao disposto no item 8.5.2.

8.2 - Esses documentos deverdao ser apresentados preferencialmente ordenados, numerados, rubricados e
capeados por uma relagdo dos mesmos.

8.3 - Capacidade Juridica:

a) Cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante.
b) Registro comercial, em caso de empresa individual.
c) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado em se tratando de

sociedades comerciais, nos quais deverdao estar contemplados, entre os objetivos sociais, a execugao de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia. Quando se tratar de sociedades
por acgles apresentar, também, documento de elei¢gao de seus administradores, igualmente arquivado no 6rgao
competente.

d) Inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

e) Decreto de autorizagao, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade
assim o exigir.

8.4 - Idoneidade Financeira:

a)- Comprovacgdo de possuir a empresa o valor do Patrimonio Liquido minimo correspondente a 10% (dez por
cento) do valor estimado da contratagdo, comprovado até a data da entrega dos envelopes. Este valor sera
extraido do balango patrimonial, apresentado na forma exigida no item “b”.

b) Balango Patrimonial e Demonstra¢do do Resultado do Exercicio, referente ao Ultimo exercicio social.

b.1) Ndo sendo a licitante obrigada a publicar seu balango, devera apresentar cépia legivel da(s) pagina(s) do Diario
Geral, onde foi (foram) transcrito(s) o Balango Patrimonial: Ativo/Passivo, e a Demonstra¢do do Resultado do
Exercicio.

b.2) Estes documentos deverdo conter as assinaturas dos sdcios, do contador responsavel, com os respectivos
termos de abertura e encerramento, registrados na Junta Comercial ou Cartério de Registros.

b.3) A Idoneidade Financeira sera avaliada através dos seguintes indices econémico financeiros: Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG), e Liquidez Corrente (LC). Esses indices serdo calculados com a aplicagdo das seguintes
férmulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total

SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante LC =
Passivo Circulante

b.4) A licitante com menos de um ano de existéncia e que ainda ndo tenha findo 01 (um) exercicio comercial,
devera apresentar demonstracGes contabeis envolvendo seus bens, direitos, obrigagGes e patrimoénio liquido
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relativos ao periodo de sua existéncia, avaliados através da obtengdo de indice da aplicagdo dos itens
supracitados.

b.5) Os indices acima descritos deverdo ser calculados pela licitante e apresentados em 01 (uma) folha separada,
assinada pelo responsavel por sua contabilidade, com a indicagdo do seu nome e do nimero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade.

Paragrafo Unico. Caso o objeto contratual venha a ser cumprido por filial da licitante, os documentos exigidos neste
item também deverdo ser apresentados pela filial executora do contrato, sem prejuizo para a exigéncia de
apresentagdo dos documentos relativos a sua matriz.

8.5 - Regularidade Fiscal e Previdenciaria:
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ.

b) Certiddo Negativa de Débito Estadual e Municipal no domicilio sede do licitante, valida na data da licitagdo;

c) Certiddo Negativa de Débito de Tributos do Municipio de Guarapari, valida na data da licitagdo;

d) Certificado de Regularidade do FGTS - Fundo de Garantia por Tempo de Servigco, demonstrando situagdo regular
no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei, valida na data da licitagao;

e) Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais, Divida Ativa da Unido e Previdéncia Social, emitida
pela Receita Federal, valida na data da licitagao;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista CNDT, vélida na data da licitacdo;

g) DECLARAGAO DA EMPRESA QUANTO AO CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO ART.
72 DA CONSTITUIGAO FEDERAL, CONFORME ANEXO IX.

h) Declaragao do licitante de que ndo tenha sido declarada inidonea pela Administragdo Publica Federal,
Estadual ou Municipal, ou que esteja cumprindo suspensao do direito de licitar e de contratar com a Administracdo
Publica Federal, Estadual e com o Municipio de Guarapari, conforme Anexo XIII.

8.5.1 - A licitante podera comprovar a regularidade fiscal, se for o caso, através de certiddo positiva, com efeito, de
negativa.

8.5.2 - Poderdo ser apresentadas para fazer prova da regularidade as Certiddes Negativas obtidas via “INTERNET”,
cabendo a quem receber o referido documento confirmar o seu teor na prdpria rede de comunicacdo internet ou
no érgao emitente.

8.6 - CAPACIDADE TECNICA:

a) Comprovacao da qualificacdo da equipe técnica e administrativa responsaveis pela realizacdo do objeto
deste certame, com a apresentacdo de curriculo de cada um dos seus membros. Os licitantes sediados fora do Estado
deverdo apresentar relacdo discriminando a quantificacdo e qualificacdo do perfil dos profissionais que serdo postos
a disposicdo da linha de atuacdo técnica e administrativa para realizacdo do objeto do certame.

b) Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional competente: Sindicato das
Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade — ABAP, para
atendimento do art. 30, inciso | da Lei 8.666/93.

c) Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao,
atestando que o licitante tem qualificacdo técnica de funcionamento.

d) Atestado fornecido por cliente - pessoas de direito publico ou privado - atestando a aptiddo da
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licitante para desempenho da atividade pertinente compativel em caracteristicas com o objeto da licitagdo e para
o desempenho dos respectivos servigos.

e) Atestado fornecido por veiculo de comunicagdo (de grande porte), dando conta do fiel cumprimento, por
parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes.

f) Apresentar relagdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com indica¢do do ramo
de atividade dos mesmos, e bem como data do inicio do atendimento, produtos e servigos a cargo da agéncia.

g) Apresentar Declaragdo assinada por representante legal, de que possui instalagdo e aparelhamento
técnico adequado e disponivel no Estado do Espirito Santo, para a realizagdo dos servigos objeto desta Concorréncia.
No caso de a licitante se encontrar sediada fora do Estado, Termo de Compromisso de que instalard uma filial na
Grande Vitdria, no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data de assinatura do Contrato.

h) Declaragao de que recebeu os documentos, esclarecimentos e, quando exigido, de que tomou
conhecimento de todas as informagdes e das condigdes locais para o cumprimento das obrigagdes objeto da
licitagdo.

i) Relagdo de todos os bens da licitante que atendam as necessidades da Administragdo para a execu¢ao

dos servigos objeto desta Concorréncia.
CAPITULO IX — DOS PROCEDIMENTOS

9.1 - A presente licitagdo sera processada e julgada com observancia aos seguintes procedimentos:

a) Os envelopes contendo a proposta técnica e a proposta de prego serdo recebidos pela Comissao
Permanente de Licitagdao na data, local e hordrio determinados no preambulo deste edital.

b) OS MEMBROS DA COMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO NAO PODERAO PARTICIPAR DA
SESSAO DE RECEBIMENTO E ABERTURA DOS INVOLUCROS COM AS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS.

c) Os envelopes padronizados com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitario sé serao

recebidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante.

d) Na data, hora e local designados no preambulo deste edital, em sessdao publica, na presenca das
licitantes e demais pessoas presentes ao ato, a Comissdao Permanente de Licitacdo, de posse dos envelopes
devidamente lacrados, identificados os primeiros como Proposta Técnica e o segundo como Proposta de
Preco, procederd a abertura dos 2 (dois) envelopes da Proposta Técnica, um com a via_ndo_identificada

contendo o Plano de Comunicagdo Publicitario e um com o Conjunto de Informagdes Referentes ao Proponente,
devendo na oportunidade, ser o lacre do envelope 01 via identificada e envelope 02 rubricados pela Comissao
Permanente de Licitacdo e licitantes presentes.

e) Encaminhamento das propostas técnicas a Comissdo Técnica Especial de Licitacdo para andlise e
julgamento.

f) A Comissao Permanente de Licitagdo ndo lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos invdlucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagao
Publicitario.

g) Os membros da Comissao Técnica Especial de Licitagdo individualmente analisardo e julgardo os quesitos
do Plano de Comunicagao Publicitario e do Conjunto de Informagdes Referentes ao Proponente.

h) A Comissdo Técnica Especial de Licitagdo devera elaborar ata de julgamento do plano de comunicagdo
publicitaria e das informagdes de que trata o conjunto de informac¢Ges do proponente, desclassificando-se as
que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste edital, e encaminhar a Comissdo
Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das
raz6es que fundamentaram em cada caso;
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i) Publicagdo do resultado geral da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e
da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso,
nos termos da Lei 8.666/93.

)] Estando todos os licitantes presentes e ndo havendo a interposi¢do de recursos, e apds sua desisténcia,
expressa em Ata, podera ser realizada a abertura do(s) envelope(s) n.2 02 no mesmo dia. Caso tal ndo ocorra, a
Comissdo Permanente de Licitagdo estabelecera o dia e a hora da nova reunido, em sessao publica.

k) As propostas de pregos serdo devolvidas intactas aos licitantes que ndo forem preliminarmente
habilitados ou que ndo obtiverem a valorizagdo minima estabelecida para a proposta técnica.

K) A Comissao Permanente de Licitagdo examinard as propostas de pregos para verificar se estdo
completas, se ndo ocorreram erros na sua elaboragdo e atribuird notas para cada um dos quesitos a serem
valorados.

)] Publicacdo do resultado geral da proposta de prego, com a indicagao dos proponentes desclassificados
e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicao de recurso,
nos termos da Lei 8.666/93.

m) Apds o resultado geral da Proposta(s) de Preco de cada lote, se a classificada em primeiro lugar na
fase da Proposta Técnica ndao houver apresentado a Proposta de menor preco, abre-se em cada lote com ela a
negociacado, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as licitantes, nos termos incisos Il, lll e IV
do § 12 do art. 46 da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993.

n) Publicagao do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposicdao de
recurso, nos termos da Lei 8.666/93.

0) A Comissao Permanente de Licitagdo convocard os licitantes classificados no julgamento final das
propostas (técnica e preco) para apresentagcdo dos documentos de habilitagcdo, em sessdo publica em data e hora
estabelecida previamente, no prazo maximo de 10 (dias) Uteis, contados da data de publicagdo do julgamento

final.

p) Decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitacdo dos licitantes e abertura do prazo para interposicao de
recurso, nos termos da Lei 8.666/93.

q) reconhecida a habilitacdo dos licitantes, sera homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.
r Das reuniGes de abertura dos envelopes da proposta(s) técnica(s) e a(s) proposta(s) de preco e

documentos de habilitagcdo, serdo lavradas Atas circunstanciadas que mencionardo todos os licitantes, as
reclamacdes e impugnacgdes feitas e as demais ocorréncias que interessarem ao julgamento desta licitagao,
devendo as Atas ser assinadas pelos membros das ComissGes e por todos os licitantes presentes. Os interessados
que estiverem ausentes serdo devidamente intimados ou notificados do resultado da reunido.

CAPITULO X - DO JULGAMENTO

10.1 - O julgamento desta licitacdo sera feito pelo critério de melhor técnica, nos termos do artigo 46, paragrafo
19, da Lei Federal 8.666/93, obedecidos os percentuais maximos apresentados na Proposta de Preco.

1 0.2 - Serdo desclassificadas as propostas que:

10.2.1 - Ndo atenderem as disposicdes contidas neste Edital.

10.2.2 - Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero.

10.2.3 - Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes.

CAPITULO X1 — DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N2 1)

11 .1 - A avaliagdo das propostas técnicas sera feita por Comissao Técnica Especial de Licitagdo, composta nos termos
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do capitulo Il deste edital.

11.2 - Na apreciagdo da Proposta Técnica serd considerada a linha de atuagdo desenvolvida, sendo certo que
receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte
forma:

CONJUNTO DE INFORMAGOES REFERENTE AO PROPONENTE

11 .2.1 - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos (sendo, no maximo, 2,5 (dois e meio) pontos para cada
item especificado):

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias dos profissionais envolvidos, sendo
computado, para efeito de pontuagdo, os 05 (cinco) melhor avaliados.

b) A adequacdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada, nesse caso,
também a quantificagao dos quadros.

c) A qualidade dos profissionais que ficardao responsdveis pela execugao do contrato.

d) A adequacdo das instalagdes, a infra-estrutura e os recursos materiais que estardo disponiveis durante a
execug¢ao do contrato.

e) As informagdes de comunicagdo a serem colocadas regularmente a disposicdo do CONTRATANTE, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

f) A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na Proposta.

11.2.2 - Repertdrio: 15 (quinze) pontos (sendo, no maximo, 05 (cinco) pontos para cada item especificado):

a) A idéia criativa e sua pertinéncia.
b) A clareza da exposicao.
c) A qualidade da execugdo e do acabamento.

11 .2.3 - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo: 05 (cinco) pontos (sendo, no maximo, 1,25 (um e
vinte e cinco) pontos para cada item especificado):

a) A concatenacdo légica da exposicao.

b) A evidéncia de planejamento publicitario.

c) A consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema e solugao.
d) A relevancia dos resultados apresentados.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO

11 .2.4 - Plano de Comunicagdo: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:
11 .2.4.1 - Raciocinio Basico — a acuidade de compreens3o: 10 (dez) pontos (sendo, no maximo, 2,5 (dois e meio)
pontos para cada item especificado):

a) Das caracteristicas do Municipio de Guarapari e das atividades que sejam significativas para a comunicagao
publicitaria.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacGes do Municipio de Guarapari com seus publicos.

c) Do papel do Municipio de Guarapari no atual contexto social, politico e econémico.

d) Do problema especifico de comunicacdo do Municipio de Guarapari.
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11 .2.4.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 27 (vinte e sete) pontos (sendo, no maximo, 09 (nove)
pontos para cada item especificado):

a) Adequag¢do do conceito e do partido tematico propostos a natureza e qualificagdo do Municipio de
Guarapari e a sua comunicagdo e/ou seu problema especifico de comunicacdo.

b) Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua defesa.

c) A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo do Municipio de
Guarapari com seus publicos.

11 .2.4.3 - Idéia Criativa: 21 (vinte e um) pontos (sendo, no maximo, 2,63 (dois e sessenta e trés) pontos para os
itens “a@”, “b”, “c” e “d” e 2,62 (dois e sessenta e dois) pontos para os itens “e”, “f’, “g” e “h”):

a) Sua adequacao ao problema especifico de comunicagdo do Municipio de Guarapari.
b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.
c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacgdes.

d) A originalidade da combinac¢do dos elementos que a constituem.
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.

f) Sua pertinéncia as atividades do Municipio de Guarapari a sua inser¢do na sociedade.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentados.

h) A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos meios propostos.

11.2.4.4 - Estratégia de Midia: 07 (sete) (sendo, no maximo, 1,40 (um e quarenta) ponto para cada item
especificado):

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audicdao dos segmentos de publico prioritarios.

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.

c) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas em relacdo as 02 (duas) alineas anteriores.

d) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢cdo de pecas.
e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagdo

do Municipio de Guarapari.

11.3 - A cada uma das alineas indicadas nos itens anteriores serao atribuidos os pontos ali definidos, levando-
se em consideracdo o atendimento de todos os tépicos exigidos para as respectivas alineas do item 11 .2, o
critério de pontuacgado disposto no Anexo IV e tabela abaixo:

ATENDIMENTO PONTUAGCAO

Otimo 1 00 % da pontuagdo do item
Bom 80% da pontuag¢do do item
Regular 60 % da pontuac¢do do item
N3o atendeu 10 % da pontuagdo do item
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N3o apresentou 0 % da pontuagdo do item

11 .4 - 0Os membros da Comissdo Técnica Especial de Licitagdo individualmente analisardo e julgardo os quesitos
do Plano de Comunicagao Publicitario, desclassificando os que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas
neste edital.

11.5-0s membros da Comissdo Técnica Especial de Licitagdo individualmente analisardo e julgardo os quesitos
do Conjunto de InformagGes Referentes ao Proponente, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das
exigéncias legais ou estabelecidas neste edital.

1 1.6 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da Comissdo Técnica
Especial de Licitagdo.

11.7 - A nota de cada licitante correspondera ao somatdrio das notas de todos os quesitos.

1 1 .8 — A Comissdo Técnica Especial de Licitagdo elaborard ata de julgamento do Plano de Comunicagao
Publicitaria encaminhara a Comissao Permanente de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas com
as pontuagodes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

11 .9 - A Comissao Técnica Especial de Licitagdo elaborara ata de julgamento do Conjunto de Informagdes Referentes
ao Proponente e encaminhara a Comissdao Permanente de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas
com as pontuacgOes e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.

11.10 — A Comissao Técnica Especial de Licitagdo reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas.

11.10.1 - Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagao do quesito, os membros da Comissao
Técnica Especial de Licitagcdo, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razbes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os
membros da comissao e passara a compor o processo da licitagdo.

11 .11 - A Comissdao Permanente de Licitagdo, de posse dos documentos que trata os itens 11 .8e 1 1.9,
estabelecera o dia e a hora para realizacdo de sessdo publica visando apurag¢do do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacgao publicitaria.

b) Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagdo publicitaria, para
identificacdo de sua autoria.

c) Elaboracdo de planilha geral com as pontuages atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta
técnica.

d) Proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas

desclassificadas e a ordem de classificagdo.

11.12 - Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante que, na
ordem a seguir, sucessivamente:

a) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacdo Publicitaria.

b) Obtiver a maior nota no quesito Idéia Criativa.
c) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.
d) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia.

Paragrafo Unico. Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do § 22 do art. 45, da Lei 8.666/93.
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11.13-Sera desclassificada a Proposta que:

a) Ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos.
b) N3o alcangar, no resultado geral, a nota minima de 70 (setenta) pontos.
c) Obtiver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este capitulo.

11.14 - Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cGes do
instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que
ficardo acondicionadas em invdlucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Comissdao Técnica Especial
de Licitagdo, até que expirem os prazos para interposi¢cdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do
invélucro de que trata alinea “k”, item 9.1, capitulo IX deste edital.

11.15 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior
pontuagao no somatdrio das notas dos quesitos, observado o disposto no item 11.12.

11.16 - Divulgada a classificagdo final Propostas Técnicas, serdo designados, em publicacdo no Diario Oficial do
Estado do Espirito Santo, dia e hora para abertura dos envelopes contendo as Propostas de Prego das licitantes
classificadas tecnicamente.

CAPITULO XII — DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECO (ENVELOPE N2 2)

12.1 - Na sessdo publica designada serdo abertos os envelopes n2 2 com as Propostas de Prec¢o, que serao
rubricados pela Comissao Permanente de Licitagdo e pelos licitantes presentes.

12.2 - As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condig¢des estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.

12.3 - A Comissdao Permanente de Licitacdo examinard as propostas para verificar se estdao completas, se ndao
ocorreram erros na sua elaboragdo.

12.4 - SERA DESCLASSIFICADA A LICITANTE CUJA PROPOSTA:

12.4.1 - N3o atender as exigéncias deste Edital e de seus Anexos.

1 2.4.2 - Que apresentar precos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servigos.

12.4.3 - Apresentar percentual de desconto superior a 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos,
baseados na tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Espirito Santo - SINAPRO/ES.

12.4.4 - Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre custos dos
servigcos e suprimentos externos orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia
ou indicados pela CONTRATANTE, guando nao geram veiculacdo.

12.4.5 - Apresentar percentual de honordrio superior a 10% (dez por cento), incidente sobre custos dos
servigos e suprimentos externos orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia
ou indicados pela CONTRATANTE, quando geram veiculacio.

12.4.6 - Apresentar percentual de repasse superior a 20% (vinte por cento) - desconto de agéncia - sobre o prego
de tabela ou pelo valor total efetivamente negociado com veiculo de comunicacgdo na intermediacdo da contratacdo
de espago/tempo publicitario.

12.5 - Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo V.
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12.6 - A Comissdo Permanente de Licitagdo atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorizados, conforme
a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas(N)

Desconto de até 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos,
baseados na tabela referencial de custos em real do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.

N =30,00 x DP
MDP

Honorario de até 15% (quinze por cento), incidente sobre custos dos
servicos e suprimentos externos orgados junto a fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela |N=20,00x MHP

Contratante, quando nao geram veiculagao. HP

Honorario de até 10% (dez por cento), incidente sobre custos dos servigos e
suprimentos externos orgados junto a fornecedores especializados, N = 20.00 X MHP
- ’

selecionados pela Agéncia ou indicados pela Contratante, quando geram HP

veicu lacdo.

Repasse de até 20% (vinte por cento) - desconto de agéncia - [N=30,00xRP
sobre o preg¢o de tabela ou pelo valor total efetivamente

MRP

negociado com veiculo de comunicacdo na intermediagao da
contratacdo de espaco/tempo publicitario.

LEGENDAS:

N = NOTA DA PROPOSTA DE PRECOS

DP = DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE

MDP = MAIOR DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES HP = HONORARIO EM
PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE

MHP = MENOR HONORARIO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES RP = REPASSE EM
PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE

MRP = MAIOR REPASSE EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES

12.7 - Para efeito de calculos serdo consideradas 2 (duas) casas decimais apds a virgula, desprezando-se a 32
(terceira) casa decimal em diante. Ndo serao considerados arredondamentos.
1 2.8 - A nota de cada Proposta de Precos serd obtida mediante o somatério das notas dos quesitos
constantes da tabela referida no item 12.6, que totaliza o maximo de 100 (cem) pontos.
1 2.9 - A Proposta de Precos que obtiver o maior somatdrio das notas sera considerada como a de menor preco.
12.10 - A classificacdo das Propostas de Precos sera feita através da aplicagcdo do critério de julgamento do
menor preco final.
12.11 - Erros aritméticos serao retificados de acordo com a seguinte ordem:
12.11.1- houver discrepancia entre os valores propostos, prevalecera o montante por extenso.
12.11.2 - erro de transcricdo das quantidades para a proposta: o produto sera corrigido
devidamente, mantendo-se o preco unitario e corrigindo-se a quantidade e o preco total.
12.11.3 - erro de multiplicagdo de preco unitario pela quantidade correspondente: sera retificado, mantendo-
se 0 preco unitario e a quantidade e corrigindo-se o produto.

12.11.4 - erro de adicdo: sera retificado, conservando-se as parcelas corretas e corrigindo-se a soma.
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12.11.5-Seolicitante ndo aceitar a corregdo do erro, sua proposta sera rejeitada.

12.12 - A Comissdo Permanente de Licitagdo lavrara ata dos trabalhos, apontando os fundamentos das inabilitagGes,
desclassificagGes e sele¢des efetuadas.

12.13 - N3do se admitird proposta que apresente pregos global ou unitario simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, ou
incompativeis com os precos de mercado.

12.14 - N3o serdo levadas em consideragdo vantagens ndo previstas neste Edital, nem ofertas de redugdo sobre a
proposta que melhor atenda aos interesses da Administragdo Publica Estadual.

12.15 - Em caso de empate, o critério de desempate obedecera as disposi¢cdes contidas no § 22 do art. 45, da Lei
8.666/93.

CAPITULO XIll — DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

13.1 - Apos a abertura do envelope Proposta de Prego, se a classificada em primeiro lugar na fase da Proposta
Técnica ndao houver apresentado a Proposta de menor prego, abre-se com ela a negociagdo, tendo como
referéncia a Proposta de menor prego entre as licitantes classificadas.

13.2 - Em caso de impasse na negociagao, procedimento idéntico serd adotado, sucessivamente, com as demais
proponentes, pela ordem de classificagdo, até a consecucado de acordo para a contratagao.

13.3 - A classificagdo da proposta sera feita em ordem decrescente, sendo declarada vencedora a proposta
que atingir a primeira colocacao.

CAPITULO XIV — DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO (ENVELOPE N2 3)

14.1 - O julgamento da documentagao de habilitagdo sera realizado pela Comissdao Permanente de Licitagdo e o
resultado divulgado mediante publicagdo uma Unica vez no Didrio Oficial do Estado do Espirito Santo, na forma e
para os fins da lei.

14.1.1 - A critério da Comissdao Permanente de Licitagao, o resultado da Habilitacdo podera ser divulgado na
propria sessao de abertura dos envelopes n2 3.

14.2 — Os documentos de habilitacdo serdo examinados, preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.

14.3 - Sera desclassificada a licitante que ndo atender as disposi¢cdes contidas neste edital.

14.4 - Decididos os eventuais recursos a respeito da habilitacdo, ou transcorrido o prazo sem interposicao, sera
homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.

CAPITULO XV — DOS RECURSOS E DOS PRAZOS

15.1 decisGes relativas a licitagdo, cabera:

15.2 - Recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados da intimacdo do ato ou da lavratura da Ata:

15.2.1 - da decisdao da Comissdao Permanente de Licitacado, relativa a habilitacdo.

15.2.2 - da decisdo da Comissdo Técnica Especial de Licitagdo, relativa a avaliacdo da proposta técnica.

15.2.3 - da decisdao da Comissdao Permanente de Licitacdo, relativa ao julgamento das propostas de Prego.
15.2.4 - os recursos referentes as decisGes acima terdo efeito suspensivo, ndo se prosseguindo com os
trabalhos até a decisdo.

15.2.5 - do recurso interposto serdo cientificadas as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo de
5 (cinco) dias uteis.

15.2.6 - da anulagdo ou revogacao da licitacdo.

15.3 - Representagdo, no prazo de 5 (cinco) dias uUteis, contados da intimacdo do ato, nos casos em que nao
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caiba recurso administrativo.

15.3.1 - os recursos serdo dirigidos a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, que
podera reconsidera-lo em 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminha-lo devidamente informado
para decisdo definitiva, que devera ser proferida dentro de 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento, e a
representagdo, a prépria autoridade que praticou o ato recorrido, para manifestagdo no mesmo prazo.

15.4 - Na contagem dos prazos referidos neste Edital, excluir-se-a o dia de inicio e incluir-se-4 o dia de
vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos referidos neste item, em dia de expediente do Municipio de
Guarapari.

CAPITULO XVI— DA CONTRATAGAO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

16.1 - Depois de homologado o resultado da concorréncia e depois de decorrido o prazo para interposi¢gdo dos
recursos e suas respectivas decisdes, a adjudicataria serd convocada por carta pelo responsavel do Setor de
Contratos no prazo de 05 (cinco) dias Uteis apds a assinatura do referido contrato, prestar a garantia
mencionada no capitulo XIX.

16.1.1 - N3ao o fazendo, exceto em caso de motivo justificado, a critério da CONTRATANTE, decaira
do direito ao Contrato, sem prejuizo da aplicagdo das sancbes previstas na Lei 8.666/93, sendo facultado a
Administragdao convocar as licitantes remanescentes, respeitada a ordem de classificagao, para assinar contrato
em igual prazo, prego e condigdes.

1 6.1 .2 - O contrato vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, por iguais e sucessivos
periodos, na forma do artigo 57 da Lei 8.666/93.

CAPITULO XVII — DAS CONDICOES DE EXECUCAO DOS SERVICOS E DO PAGAMENTO

17.1 - Todo servigo a ser prestado pela contratada devera ser precedido da apresentagdao do competente
projeto de apropriacao de custos o qual, aprovado pelo érgdo gerenciador do Municipio de Guarapari, gerara a
expedicdo de Ordem de Execugdo de Servicos, onde constardo as especificacdes dos servicos (projeto
executivo), pregos (planilhas de custos) e os prazos de execugdo. O valor dos servigos sera orcado pela
contratada em cada caso, em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de
responsabilidade, sua compatibilidade com os precos de mercado, e deverao ser submetidos a apreciacao
do gerenciador do contrato do Municipio de Guarapari que decidird quanto a sua aprovagao.
17.1.1 - Todos os servicos realizados serdao documentados através da apresentacdo dos respectivos comprovantes
de veiculagdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos prazos a seguir
discriminados:

a) Comprovantes de veiculacdo até 05 (cinco) dias Uteis antes do pagamento, conforme
estabelecido no item 1 7.3.

b) Copias das faturas e duplicatas quitadas emitidas pelos fornecedores, até 05 (cinco) dias Uteis
apos o efetivo pagamento.
1 7.2 - Os servicos serdao executados pela contratada com o fornecimento de toda mdo de obra, material e
equipamento necessarios, sendo permitida a contratacdo de fornecedores de bens e servicos auxiliares da
propaganda, necessarios ao cumprimento do objeto licitado, desde que previamente submetido a anuéncia da
unidade ou érgao responsavel pelo gerenciamento do contrato. Nessa hipotese, a contratada serd responsavel
pela administracdo dos suprimentos de bens e servicos dos terceiros fornecedores e pela integral execucdo dos
servicos que competirem a ela, Agéncia, arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza deste,
decorrentes.
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17.2.1 - Os originais dos materiais desenvolvidos para a execugdo dos servigos (arte, fotolito, VT, filmes, etc.) ficardo
sob a guarda da contratada, mas disponiveis a qualquer tempo ao Municipio de Anchieta, que podera, a seu
critério, requisitar cépias dos originais para comprovagdo da prestacdo do servico e arquivo préprio,
vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso além das finalidades solicitadas em plano de
campanha especifica.

17.3 - O prazo para pagamento pelo Municipio de Guarapari sera de até 30 (trinta) dias, contado do protocolo do
requerimento devidamente acompanhado das faturas emitidas pela contratada e apds o atestado emitido pelo
gerenciador do contrato comprovando a regular prestacao dos servigos.

17.4 - Ndo havera reajuste de pregos de servigos da Contratada, em face da peculiaridade da remuneragdo da
contratada constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos aprovados pelo érgdo gerenciador do
contrato, nem compensa¢ao financeira, salvo o da tabela referencial de custos em real do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.

17.5 - Ndo havera pagamento de tributos e outros encargos por parte do Municipio de Guarapari.

1 7.6 - Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros ndao
deverao incidir sobre os impostos que forem adicionados aos pregos desses servigos.

CAPITULO XVIIl - DAS PENALIDADES

18.1 - O descumprimento das obrigagOes previstas em Lei, neste Edital ou no Contrato, sujeitara
os licitantes as penalidades previstas na Lei Federal n’ 8.666/93 e demais normas aplicaveis, sendo que, com
referéncia as multas, serao aplicadas as que seguem:
1 8.2 - Durante a execugdo do Contrato, poderdo ser aplicadas as seguintes penalidades:
a) Adverténcia.

b) Multa de 0,3% (trés décimos por cento) por dia de atraso.

c) Multa de 10% (dez por cento) pelo descumprimento do Contrato.

d) Suspensao para contratar com a Administracao.

e) Declaragdo de inidoneidade para contratar com toda a Administragdo Publica Estadual.

18.3 - Antes da aplicacdo de quaisquer das penalidades, a Contratada sera advertida, devendo apresentar defesa
em 05 (cinco) dias Uteis.

18.3.1 - A Contratada, durante a execugdo do Contrato, somente podera receber 03 (trés) adverténcias, quando,
entdo, serd declarado o descumprimento do Contrato, com a aplicagdo das penalidades cabiveis. A
Administracdo, porém, podera considerar rescindido o Contrato mesmo que so tenha ocorrido uma adverténcia.
18.3.2 - As adverténcias, quando seguidas de justificativa aceita pela Administracdo, ndo serdo computadas para
o fim previsto no subitem 18.3.1.

18.3.3 - As adverténcias, quando ndo seguidas de justificativa aceita pela Administracdo, dardo ensejo a
aplicacdo das penalidades das letras “b” a “e” do item 18.2.

1 8.4 - As multas previstas nas letras “b” e “c” poderdo ser aplicadas em conjunto e poderao ser acumuladas com
uma das penalidades previstas nas letras “d” e “e” todas do item 18.2.

18.4.1 - A multa moratéria sera calculada do momento em que ocorreu o fato gerador e ndo da adverténcia,
estando limitada a 10% (dez por cento), quando devera ser rescindido o Contrato e aplicada, também, a multa
cominatdria de 10% (dez por cento). Poderd a Administragdo, entretanto, antes de atingido o pré-falado
limite, rescindir o Contrato em razdo do atraso.

18.5 - A Administracdo podera considerar outros fatos, que ndo o simples atraso na execugdo do Contrato, para
entender rescindido o Contrato.

18.6. As multas serdo calculadas pelo total do Contrato, devidamente atualizado nos termos das clausulas do
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reajuste.
18.7 - Se o descumprimento do Contrato gerar consequéncias graves para a Administragcdo, poderd a
Administragdo, além de rescindir o Contrato, aplicar uma das penalidades previstas na letra “d” ou “e” do item 1
8.2.
18.8 - Se os danos se restringirem a Administragdo CONTRATANTE, sera aplicada a pena de suspensdo pelo prazo
maximo de 02 (dois) anos.
18.9 - Se puderem atingir a Administragdo Publica como um todo, serd aplicada a pena de Declaragdo de
Inidoneidade.
18.10 - N3o confirmada a Declaragdo de Inidoneidade, serd esta considerada como suspensdo para contratar
com a Administragdo pelo prazo maximo.
18.11 - Poderdo ser declarados inidéneos ou receberem a pena de suspensdo, as empresas ou profissionais que,
em razdo dos contratos regidos pela Lei n2 8.666/93:

a) Tenham sofrido condenagao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento
de quaisquer tributos.

b) Tenham praticado atos ilicitos visando frustrar os objetivos da licitagao.

c) Demonstrarem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administragdo, em virtude da pratica de
atos ilicitos.

CAPITULO XIX — DA PRESTAGAO DA GARANTIA CONTRATUAL

19.1 - Até 05 (cinco) dias Uteis apds a assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar
garantia equivalente a 5%(cinco por cento) do valor global do instrumento contratual, na modalidade de
definidas no art. 56, § 12 da Lei n2® 8.666/93.

19.1.1 - O valor da garantia e o seu prazo de validade deverao ser atualizados nas mesmas condi¢des de atualizacao
do contrato firmado, até a expedicao do Termo de Execucao Definitiva de Recebimento dos Servigos.

19.1.2- Se, no prazo previsto, a licitante vencedora nao apresentar a garantia exigida, a Administracdo reserva-se
ao direito de descontar dos pagamentos que eventualmente lhe forem devidos o valor a ela correspondente,
enquanto nao efetivada tal garantia.

19.1.3 - Em se tratando de fianga bancaria, titulo da divida publica ou seguro-garantia especifico para o
contrato, o documento pertinente devera ser apresentado ao CONTRATANTE, no prazo maximo de 05
(cinco) dias uteis contados da data de assinatura do contrato.

19.1.4 - Quando se tratar de caugdo em dinheiro, a mesma devera ser recolhida pela licitante vencedora através
depdsito em conta poupanca que sera aberta pela CONTRATANTE, impreterivelmente, no prazo de 05 (cinco)
dias Uteis, contado da assinatura do contrato.

19.2 - A garantia contratual sera restituida mediante requerimento da contratada, somente depois de
decorridos 30 (trinta) dias apds o término da execucdo do Contrato.

19.3 - Na hipdtese da garantia ser prestada mediante a modalidade fianca bancdria, esta deverd ser
apresentada com firma reconhecida e conter a expressa renuncia aos beneficios referidos nos termos do Cddigo
Civil em vigor.

19.3.1- O banco fiador devera ter filial nesta Capital.

19.4 - A CONTRATADA devera providenciar no mesmo prazo de 05 (cinco) dias Uteis, o reforco e as sucessivas
renovacoes de tal garantia, em caso de prorrogacdes de contrato, aditivos, até o integral cumprimento das
obrigacGes contratuais.

19.5 - A CONTRATADA garante a execucdo deste Contrato, na modalidade de ...........cooovvveevieiiiiennnnnn, como
definidas no art. 56, § 12 da Lei n? 8.666/93, no valor de RS XXX, XX (XXXXXX), equivalentes a 5% (cinco por
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cento) do valor total de (), correspondente a 12 (doze) meses do Contrato, com validade até 30
(trinta) dias apds a data prevista para seu vencimento.

CAPITULO XX - DOS PRAZOS E CONDICOES PARA ASSINATURA DO CONTRATO

20.1 - Homologada a decisao e depois de decorrido o prazo para interposi¢ao dos recursos e suas respectivas decisdes,
serd o licitante vencedor convocado para assinar o contrato, ou instrumento equivalente, que devera fazé-lo no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

20.2 - O Contrato terd a sua vigéncia a parti do dia subseqiiente a sua publicagdo na imprensa oficial, nos
termos do paragrafo Unico do art. 61 da Lei n2 8.666/93.

20.3 - Os contratos poderdo ter os seus quantitativos acrescidos ou diminuidos em até 25% (vinte e cinco por
cento) de acordo com o artigo 65 — item Il — letra d — paragrafo 12 da Lei 8666/93.

CAPITULO XXI — DO PAGAMENTO

21 .1 - A remuneragcdo a CONTRATADA, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava,
Nona e Décima da Minuta do Contrato, consoante os percentuais estabelecidos em sua Proposta de Prego.

21 .2 - Todo servigo a ser prestado pela licitante vencedora devera ser precedido de competente autorizagao,
expedida pelo titular da CONTRATANTE.

21 .3 - O pagamento sera efetuado somente apds a comprovacao e atestacao da realizagcdo do servigo por parte
da pessoa que for designada para o acompanhamento e fiscalizacao de sua execucao.

CAPITULO XXII — DAS DISPOSICOES GERAIS

22.1 - E facultada as Comissdes Especiais Licitacdo, ou autoridade superior, em qualquer fase da licitacdo, promover
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.

22.2 - As decisdes das Comissdes Especiais de Licitacdo, serdo objeto de publicacdo no Diario Oficial do Estado
do Espirito Santo.

22.3 - A Administracdo se reserva o direito de, a qualquer tempo e a seu exclusivo critério, devidamente
motivado por despacho fundamentado, adiar, revogar ou anular a presente licitagdo, sem que isso represente
motivo para que as empresas participantes pleiteiem qualquer tipo de indenizacao.

22.4 - E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

22.5 - As ComissGes poderdo, a qualquer tempo, antes da data limite para a apresentacdo das propostas,
introduzir aditamentos, modificacGes ou revisdes nos presentes documentos do edital, caso em que procedera a
sua divulgacdo através dos meios de comunicagao utilizados nesta licitacdo, bem como encaminhara o inteiro teor
das alteragGes a todos os interessados que tenham adquirido os documentos deste edital através de carta, fax ou
telegrama circular, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido exceto, quando, inquestionavelmente, a
alteracdo nao afetar a formulagdo da proposta.

22.6 - As ComissOes Especiais de Licitacdo poderdo, no interesse do Municipio de Guarapari, relevar omissoes
puramente formais nos documentos e propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam
a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pelas Comissées
Especiais de Licitacdo.

22.7 - Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma fé, o Municipio de
Guarapari comunicara os fatos verificados a Procuradoria Geral do Municipio de Guarapari e/ou ao Ministério
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Publico Estadual, para as providéncias devidas.

22.8 - E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo
de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se o autor as san¢Ges legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n2 8.666/93.

22.9 - A participagdo na concorréncia implicara na aceitagdo, em todos os termos, do presente Edital.

22.10 - Os licitantes respondem pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados nas
diversas fases do processo licitatério.

22.1 1 - Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas quaisquer informagGes
referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

22.12 - Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Permanente de Licitagdao e Comissdo Especial
de Licitagdo, no processo de julgamento das Propostas, resultara na sua desclassificagdo.

22.13 - A licitante inabilitada devera retirar sua Proposta, no prazo de 30 (trinta) dias contados da data da
intimagdo do ato, caso ndo tenha comparecido a segunda sessdo. Decorrido esse prazo, sem que a Proposta seja
retirada, o Municipio de Guarapari providenciard a sua destruigao.

22.14 - Com excecdo daquelas apresentadas pela licitante que vier a ser contratada, as pegas integrantes dos
quesitos Repertorio e Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdao serdo colocadas a disposicdo das
respectivas licitantes, no prazo de até 30 (trinta) dias contados a partir da assinatura do contrato. Decorrido esse
prazo sem que sejam retirados, o Municipio de Guarapari providenciara sua destruicao.

22.15 - Comissdao Permanente de Licitagdo e Comissdao Especial de Licitacdo dirimirdo as duvidas sobre este
Edital, desde que arguidas pelos representantes legais da licitante pelo e-mail
copel@guarapari.es.gov.br,

Solicita-se que os questionamentos sejam feitos em até 10 (dez) dias Uteis antes do dia fixado para a abertura
dos envelopes de habilitagao.

22.16 - Todo o material produzido e pago pelo CONTRATANTE sera de sua propriedade, ficando sua utilizacao
sujeita as determinagdes da legislacdo aplicavel a direitos autorais e a direitos de imagem.

22.17 - Correrao por conta do CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do Contrato, ai incluidas
as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial do Estado, na forma
prevista no art.61, paragrafo Unico, da Lei n2 8.666/93.

22.18 - Apds a fase de avaliagdo técnica ndo caberd desisténcia de proposta, salvo por motivo justo decorrente
de fato superveniente e aceito pelas Comissdes.

22.19 - As ComissOes poderdo desclassificar licitantes até a assinatura do Contrato por despacho fundamentado,
sem direito a indenizagdo ou ressarcimento e sem prejuizo de outras sang¢Ges cabiveis, se tiver conhecimento de
fato ou circunstancia, anterior ou posterior ao julgamento da Licitacdo que desabone sua idoneidade ou
capacidade financeira, técnica ou administrativa.

22.20 - Foro designado para julgamento de quaisquer questdes judiciais resultantes deste Edital sera o da cidade
de Guarapari-ES.

22.21 - Integram este Edital os seguintes anexos:

ANEXO I- TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il - “BRIEFING”

ANEXO Il - TABELA CHECAGEM DE ITEM

ANEXO IV - TABELA PONTUAGCAO DOS ITENS

ANEXO V- DECLARAGAO DE COMPROMETIMENTO DE HABILITACAO
ANEXO VI-CREDENCIAMENTO

ANEXO VII- DECLARAGAO DE FATOS SUPERVENIENTES
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ANEXO VIIl - DECLARAGAO DOS SOCIOS

ANEXO IX- DECLARAGCAO QUE NAO EMPREGA MENOR
ANEXO X- MODELO DE PROPOSTA

ANEXO XI - MINUTA DE CONTRATO

XIl- DECLARAGCAO DE MICRO EMPRESA

Xlll- DECLARACOES GERAIS

Guarapari/ES, 26 de julho de 2019.

Luciane Nunes de Souza
Presidente COPEL
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA
1.O0BIJETO

1.1 - Contratagdo de agéncia de publicidade para prestagdo de servigos técnicos de projetos de divulgagdo
de atos, programas, obras, servicos e campanhas dos Orgdos e Entidades do Municipio de Guarapari,
compreendendo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢ao, a criagao, a execugao interna, a
intermediacdao e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de pegas e campanhas de interesse
municipal aos veiculos e demais meios de divulgagdo, bem como as demais atividades complementares:
1.1.1 - o planejamento E a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e
acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

1.1.2-aprodugdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

1.1.3-acriagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansado dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

2. JUSTIFICATIVA

A comunicagao realizada por uma instituicdo publica relaciona-se as disposi¢des legais de um Estado de
direito, que tem, dentre suas obriga¢des, fornecer aos cidaddos as informagdes indispensaveis ao
funcionamento da sociedade, por meio da divulgacdao da oferta de servicos prestados e da prestacdao de
contas de suas realizagdes.

Para cumprir esta tarefa, a Prefeitura de Guarapari conta com a Secretaria Municipal de Comunicagao Social,
que tem como politica de comunicagdo o interesse publico. Cabe a esta secretaria a responsabilidade de
disponibilizar todas as informacgdes relativas as a¢des dos diversos setores da administragdao municipal, de
modo amplo e democratico, zelando pela pluralidade e objetividade das informacgdes.

3. VALOR

3.1. O valor estimado desta concorréncia é de até RS 700.000,00 (setecentos mil reais).

3.2. A estimativa de valor prevista constitui-se em mera previsdao, ndo estando ao Municipio de Guarapari
obrigado a realizd-la em sua totalidade e n3do cabendo a licitante vencedora o direito de pleitear qualquer
tipo de indenizagao.

3.3 - O valor dos servicos serd orgcado pela contratada em cada caso, em fun¢do dos custos respectivos,
obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os precos de
mercado, e deverdo ser submetidos a apreciacdao do gerenciador do contrato do Municipio de Guarapari, que
decidira quanto a sua aprovacgao.

4- DOTACAO ORCAMENTARIA

4-1 - Os créditos orcamentarios para a realizagdo dos servigos objeto desta licitagao correrao por conta dos
recurso constantes das seguintes dotag¢oes:

ORGAO ELEMENTO UG
19.01 3.3.90.39.82 201
17.01 3.3.90.39.82 201
16.01 3.3.90.39.82 201
23.06 3.3.90.39.82 201

5. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO
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O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses contados da data de sua assinatura, podendo ser
prorrogado, na forma do art. 57, da Lei Federal n2 8.666/93 e alterages subsequentes.

6. PRAZO PARA ASSINATURA DO CONTRATO

6.1. O Contrato serd assinado no prazo de até 5 (cinco) dias, contados da data da notificagdo, sob pena de
decair o direito a contratagdo, sem prejuizo das penalidades previstas no art. 81 da Lei n2? 8.666/93 e
alteragdes subsequentes.

7. DA EXECUCAO DOS SERVICOS
A contratada deverd iniciar a execugdo do servigo imediatamente apds a emissdo da Ordem de Servigo.
8. DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

O acompanhamento e fiscalizagdo do contrato serdo feitos pela SERVIDORA GEORGIA GONCALVES,
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO, que ficara responsavel por atestar as notas fiscais relativas a
execucgao dos servigos.

8.1. Para efeito de processamento e julgamento da Proposta Técnica, o Exmo. Sr. Prefeito Municipal de
Guarapari, através de Decreto, nomeard a Comissdao Técnica Especial de Licitagdo, nos termos da Lei
12.232/2010.

8.1.1. A composicdo da Comissao Técnica Especial de Licitagdo serd divulgada na imprensa oficial, até a data de
recebimento dos envelopes contendo a(s) proposta(s) técnica(s) e a(s) proposta(s) de prego.

8.2. A Comissao Técnica Especial de Licitagdo terd as seguintes atribuicdes:

8.2.1 Conferir, analisar, pontuar, julgar e classificar as propostas técnicas.

8.2.2. Receber e julgar os recursos da fase técnica, que serdao dirigidos ao Prefeito Municipal, que podera
reconsiderar sua decisao.

8.2.3. Remeter a classificagdo técnica e decisdo dos possiveis recursos a Comissao Permanente de Licitacao
para a devida publicacdo na imprensa oficial.

8.3. Todos os atos da comissdo deverdo ser registrados em ata assinada pelos respectivos membros, e
representante da empresa participante quando necessario.

9. DAS CONDICOES DE PARTICIPACOES

9.1 Poderao participar do certame agéncias de propaganda - pessoas juridicas -, desde que:
a) Satisfacam a definicdo de “agéncia de propaganda”, constante do artigo 32 da Lei n? 4.680, de 18 de
junho de 1965, constituidas ou em regular funcionamento no Brasil.
b) Atendam as condi¢des deste TERMO DE REFERENCIA e apresentem os documentos nele exigidos.
c) Nao tenham sido consideradas inidonea ou suspensas de licitar por qualquer 6rgao, entidade ou
sociedade integrante da Administracdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal.
9.2. E vedada a participacdo de consércio de empresas.
9.3. E vedada a participacdo de agéncias, nas condi¢8es abaixo:
9.3.1 com controles acionarios ou diretivos pertencente, diretos ou indiretamente, a veiculo de divulga¢do ou
a pessoa fisica que participe direta ou indiretamente do controle acionario ou diretivo do veiculo.
9.3.2 com diretores, controladores, sécios ou proprietarios que sejam servidores publicos estaduais.
9.4 Antes de iniciada esta Concorréncia, a Comissdo Permanente de Licitacdo poderd, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacGes de esclarecimentos, modificar este TERMO DE
REFERENCIA e seus Anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento das propostas, devendo
publicar, nos mesmos veiculos nos quais foi publicado o aviso da presente Concorréncia, as alteragGes feitas, que,
se forem substanciais, deverdao provocar a alteracdo dos prazos para abertura dos envelopes.
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10. DA FORMA DE APRESENTAGCAO DAS PROPOSTAS

10.1. Os interessados em participar da presente Concorréncia deverdo apresentar a Comissdo Permanente
de Licitagdo no dia, hora e local definido no preambulo deste TERMO DE REFERENCIA, envelopes distintos,
fechados, rubricados no fecho e indevassaveis. O ENVELOPE n2 1 (primeiro) devera conter a PROPOSTA TECNICA o
ENVELOPE(S) n2? 2 (segundo) a PROPOSTA DE PRECO e o ENVELOPE n? 3 (terceiro) deverd conter a
documentagdo referente a8 HABILITAGAO, enderecados da seguinte forma:

Observar os tépicos “Atencdo” abaixo, SOB PENA DE INABILITACAO NESTA FASE.

ENVELOPE N2 1 - PROPOSTA TECNICA

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO (item 6.3) MUNICIPIO DE GUARAPARI DO
ESTADO DO ESPIRITO SANTO

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CONCORRENCIA N2 006/2019

Atencgdo: E vedada a aposicdo ao invélucro destinado Plano de Comunica¢do Publicitdrio — Via Nio
Identificada, assim como dos documentos nele contidos, de informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que identifique a autoria (proponente),

Data e Horario da Abertura

11. DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N2 1)

11.1 O envelope de n? 1 devera conter a Proposta Técnica composta por Plano de Comunicagao Publicitario
e pelo Conjunto de InformagGes Referentes ao Proponente, apresentada) sem emendas, rasuras ou borr&es.
11.1.1 A proposta técnica, que devera ser apresentada em 3 (trés) involucros distintos, destinados um para a via
ndo identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitario (item 6.3), um para a via identificada do Plano de
Comunicag¢do Publicitario (item 6.3) e outro para o Conjunto de InformagGes Referentes ao Proponente
integrantes da proposta técnica que consistird de um conjunto de textos e anexos.

Os textos obrigatoriamente, deverao ser em fonte arial, corpo 12, na cor preta, alinhamento justificado,
espagamento entre linhas 1,5, espagcamento de paragrafos 6 pontos (antes e depois), encadernacgdo espiral na
cor preta, capa transparente e contracapa na cor preta.

Paragrafo segundo. Obrigatoriamente as impressdes da idéia criativa, deverdo ser afixadas sobre papel cartdo
na cor preta.

11.2.2 No Plano de Comunicagdo Publicitario os textos, no total, ndo poderdo exceder a 13 (treze) laudas com
no maximo 30 (trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada tédpico que os admita, ndo serdo em nimero
superior a 05 (cinco).

11.2.3 No Conjunto de InformagGes Referentes ao Proponente os textos, no total, ndo poderdo exceder a 07
(sete) laudas com no maximo 30 (trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada tépico que os admita, ndo
serdo em numero superior a 05 (cinco).

11.2.4 A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da via ndo identificada,
sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

11.3 Para efeito de avaliacdo nesta fase a licitante deverda apresentar uma campanha simulada sobre o tema
hipotético, conforme “Briefing” no Anexo IlI, contendo Plano de Comunicacdo Publicitario e o Conjunto de
Informagdes Referentes ao Proponente, observados os capitulos V e VI deste TERMO DE REFERENCIA.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO — 02 INVOLUCROS - UM PARA A VIA NAO IDENTIFICADA E UM PARA
VIA IDENTIFICADA

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitario versara sobre os seguintes quesitos:

11.4.1 - Raciocinio Basico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu entendimento sobre o
Municipio de Guarapari, seu produto, sua linha de atuacdo especifica e suas necessidades de comunicacgao.

11.4.2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Constituida de texto em que a licitante expora o conceito e o
partido tematico que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a comunicacdo do Municipio
de Guarapari, defendendo essa op¢do, examinando e descartando conceitos alternativos.
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11.4.3 - Idéia Criativa: Sintese da estratégia de comunicagdo publicitaria, expressa sob a forma de uma
reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pegas que a corporifiquem objetivamente,
apresentados sob a_forma de roteiros e textos datilografados, limitados a um para cada tipo de pega, em nimero
maximo de 05 (cinco) anexos, podendo ser anexados “lay outs”, “story boards”, “monstro de radio”, “monstro
de VT”, etc.

11.4.4 - Estratégia de Midia: De acordo com as informag&es dos briefing e com as respectivas verbas colocadas
como referencial para a campanha, a licitante devera demonstrar através de textos:

11.4.4.1 - A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publico-alvos da campanha, permitida a
inclusdo de tabelas.

11.4.4.2 — A simulagao de plano de distribuicao das pegas de que trata o quesito Idéia Criativa, acompanhada
de texto em que se explicitem e justifiquem as premissas.

11.4.4.3 - A utilizagdo dos recursos mediante apresentagdo da distribuicdo percentual da verba disponivel, nas
rubricas de estudo e pesquisa, produgao e veiculagao, justificando a aplicagao.

Paragrafo unico. A licitante quando da elaboragdo da simulagdo do plano de midia e bem como nos custos
de produgdo, que trata o quesito Idéia Criativa, obrigatoriamente, deverd utilizar como base para cada
proposta técnica os valores dos custos de criagdo, produgdo e veiculagdo das respectivas tabelas (valor cheio),
sem considerar os percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de prego.

CONJUNTO DE INFORMACOES REFERENTE AO PROPONENTE - 01 INVOLUCRO

11.5. Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores da licitante, quanto
especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito.

Sob a forma de ANEXO, a licitante apresentara:

11.5.1. quantificacdo e qualificagdao do perfil dos profissionais que serao postos a disposi¢cao da linha de atuagao,
de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagcdo, producdo de
radio, cinema e televisdo, produgdo grafica, midia e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso,
quantos profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuacao.

11.5.2. Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com especificagdo do periodo de
atendimento de cada um deles.

11.5.3. As instalac¢Oes, a infra-estrutura e os recursos materiais disponiveis atualmente ou a ser contratados.
11.5.4. 02 (dois) atestados fornecidos por Veiculos e 02 (dois) atestados fornecidos por fornecedores,
comprovando a pontualidade da licitante no atendimento as obrigagdes por ela assumidas

Sob a forma de TEXTO, a licitante apresentara:

11.5.5. Capacidade de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante, na execugao do contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos em condi¢cdes normais
de trabalho para a criacdo de peca avulsa ou campanha e a elaboragao de plano de midia.

11.5.6. As informacdes de comunicacgao a serem colocadas regularmente a disposicdao do CONTRATANTE, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

11.6. Repertorio: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente na prestacao de servicos
publicitarios a outros clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado, acompanhado de reproducao
de pecas, em numero maximo de 03 (trés) filmes de TV (DVD) 03 (trés) spots de radio (CD), 03 (trés) anuncios de
jornal, 03 (trés) anuncios de revista e até 03 (trés) pecas de “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e
apresentacgado sucinta do problema que a peca se propos a resolver.

11.6.1. Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, data de producao, relacdo dos
profissionais envolvidos no trabalho, periodo de veiculacdo e a indicagdo de pelo menos 02 (dois) veiculos que a
divulgaram.

11.6.2. N&o serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

11.7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdao: Apresentar até 03 (trés) “cases stories”, sob
forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢des encontradas e dos resultados alcancados.
Os “cases” deverdo ser endossados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas de
qualquer tipo para cada relato.

11.8 E vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria, de
marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do invdlucro da
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via identificada.

11.9. E vedada a aposicdio ao invélucro destinado ao conjunto de informacdes referente ao proponente, assim
como dos documentos nele contidos, de informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique a autoria do plano de comunicagdo publicitdrio, em qualquer momento anterior a abertura dos
invélucros da via identificada.

12. DA PROPOSTA DE PRECO (ENVELOPE N2 3)

12.1. A Proposta de Pregos devera ser apresentada em papel que identifique a licitante, numerada(s)
sequencialmente, assinada , vistada , redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressGes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras e datadas.

12.2. A Proposta de Prego devera conter:

12.2.1. Numero da Concorréncia

12.2.2. Numero do Processo Administrativo.

12.2.3. A proposta de remuneragdo pelos servigos prestados:

12.2.3.1. Desconto de até 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos, baseados na tabela referencial
de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.

12.2.3.2. Honoradrio de até 15% (quinze por cento), incidente sobre custos dos servicos e suprimentos
externos org¢ados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela
Contratante, quando nao geram veiculacao.

12.2.3.3. Honorario de até 10% (dez por cento), incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela Contratante, guando
geram veiculacao.

12.2.3.4. Repasse de até 20% (vinte por cento) - desconto de agéncia - sobre o preco de tabela ou pelo valor
total efetivamente negociado com veiculo de comunicagdo na intermediacdo da contratagdo de
espaco/tempo publicitario.

12.2.3.5. Apresentar a Declaracdo constante do Anexo x.

12.2.4 - A politica de negociacao:

12.2.4.1. De precos e de condi¢bes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em
relacdo a descontos.

12.2.4.2. De precos a serem pagos pela licitante a atores ou modelos na reutilizagdo de pegas por novos
periodos iguais ao inicialmente pactuados.

12.2.4.3. De precos a serem pagos pela licitante a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas
em pecas publicitarias, na reutilizagdo dessas pecas por novos periodos iguais ao inicialmente pactuado.
12.2.4.4. O critério de apropriacdo e repasse de custos internos da contratada para o Municipio de Guarapari
no percentual maximo de 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos, baseados na tabela referencial de
custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.
12.2.4.5. o critério de cobranca de Honorario de até 15% (quinze por cento), incidente sobre custos dos
servicos e suprimentos externos orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou
indicados pela Contratante, quando ndo geram veiculagdo.

12.2.4.6. O critério de cobranca de Honordrio de até 10% (dez por cento), incidente sobre custos dos
servicos e suprimentos externos orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou
indicados pela Contratante, quando geram veiculacio.

12.2.4.7. O critério de Repasse de até 20% (vinte por cento) - desconto de agéncia - sobre o preco de tabela ou
pelo valor_total efetivamente negociado com veiculo de comunicacdo na intermediacdo da contratacdo de
espaco/tempo publicitario.

12.2.5. Declaracdo de que ndo sera repassado ao Municipio de Guarapari o pagamento de tributos e outros
encargos.

12.2.6. Devera ser apresentada Declaracdo na qual a licitante:

12.2.7.. Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo CONTRATANTE sobre os valores pagos:
12.2.7.1.. Aos profissionais do setor artisticos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor
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inicialmente contratado podera ser corrigido, no maximo, até o equivalente  variagdo do indice Geral de Pregos —
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos 01 (um) ano da
cessao original dos direitos.

12.2.7..2. Aos autores ou detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as
pegcas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por periodo igual ao inicialmente
pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser corrigido, no maximo, até o equivalente a
variagdo do indice Geral de Pregos — Disponibilidade Interna (IGP-DI) da Fundagdio Getulio Vargas, desde que
decorrido pelo menos 01 (um) ano da cessdo original dos direitos.

12.2.7.2. Tratara da questdo dos direitos autorais, nos termos da Lei Federal n? 9.61 0/98, estabelecendo:
12.2.872.1. A cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das idéias
incluidos os  estudos, analises e planos, pegas, campanhas e  demais materiais
de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier
a ser firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

12.2.7.2.2. O compromisso de, em todas as contratagdes que envolvem direitos autorais de terceiros, solicitar de
cada terceiro que vier a ser contratado 02 (dois) orgamentos para execugdo do servico, um de cessdo de direitos
patrimoniais por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que o CONTRATANTE
escolha uma das opgdes.

12.2.7.2.3 - Que, nos casos de cessao de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizara os trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo, de cuja negociagao participara a CONTRATANTE, inclusive no que diz respeito a reutilizagao de pecas
publicitarias.

12.2.7.2.4 - O compromisso, quando o CONTRATANTE optar pela execu¢do dos servicos com a cessao total e
definitiva dos direitos patrimoniais da obra artistica, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgao de pecgas e campanhas e a prestacao de outros servigos, clausulas escritas que:
12.2.7.2.4.1 - Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a producdo e a
direcdo, a composicdo, o arranjo e a execugdo de trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos
assemelhados.

12.2.7.2.4.2 - Estabelecam que o CONTRATANTE possa, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente, com
ou sem modificacdes, apds o término do contrato ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.

12.2.7.3 - Que considerard como ja incluida no custo de produgdo qualquer remuneragdo devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

12.2.7.4 - O compromisso de fazer constar, em destaque, todos os orcamentos de produgdo de pegas, os custos
dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra (s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos.

12.2.7.5 - O compromisso de sempre negociar as melhores condicbes de preco, até os percentuais maximos
constantes das declaragGes , para os direitos de imagem de som e de voz profissionais do setor artisticos e
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

13- CAPACIDADE TECNICA:

13.1 - Comprovacgado da qualificacdo da equipe técnica e administrativa responsaveis pela realizacdo do objeto
deste certame, com a apresentacdo de curriculo de cada um dos seus membros. Os licitantes sediados fora do
Estado deverao apresentar relagdo discriminando a quantificacdo e qualificacdo do perfil dos profissionais que serdo
postos a disposi¢do da linha de atuagdo técnica e administrativa para realizacdo do objeto do certame.

13.2 - Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional competente: Sindicato das
Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade — ABAP,
para atendimento do art. 30, inciso | da Lei 8.666/93.

13.3 - Certificado de Qualificagcdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao,
atestando que o licitante tem qualificacdo técnica de funcionamento.

Atestado fornecido por cliente - pessoas de direito publico ou privado - atestando a aptiddo da licitante para
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desempenho da atividade pertinente compativel em caracteristicas com o objeto da licitagdo e para o
desempenho dos respectivos servigos.

13.4 - Atestado fornecido por veiculo de comunicagdo (de grande porte), dando conta do fiel cumprimento, por
parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes.

13.5 - Apresentar relagdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com indicagdo do ramo de
atividade dos mesmos, e bem como data do inicio do atendimento, produtos e servicos a cargo da agéncia.
13.6 - Apresentar Declaragdo assinada por representante legal, de que possui instalacdo e aparelhamento
técnico adequado e disponivel no Estado do Espirito Santo, para a realizagdo dos servigos objeto desta
Concorréncia. No caso de a licitante se encontrar sediada fora do Estado, Termo de Compromisso de que
instalara uma filial na Grande Vitéria, no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data de assinatura do
Contrato.

13.7 - Declaragdo de que recebeu os documentos, esclarecimentos e, quando exigido, de que tomou conhecimento
de todas as informacgdes e das condigdes locais para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitagao.
Relagdo de todos os bens da licitante que atendam as necessidades da Administragdo para a execug¢do dos
servigos objeto desta Concorréncia.

14. DOS PROCEDIMENTOS

14.1 A licitagdo sera processada e julgada com observancia aos seguintes procedimentos:

Os envelopes contendo a proposta técnica e a proposta de prego serdo recebidos pela Comissdao Permanente
de Licitacgao.

14.2 - Os membros da comissdao técnica especial de licitagdo ndao poderao participar da sessao de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

14.3 - Os envelopes padronizados com a via nao identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitario sé serao
recebidos pela Comissdao Permanente de Licitagcdo se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante.

14.4 - Na data, hora e local designados, em sessdao publica, na presenca das licitantes e demais pessoas
presentes ao ato, a Comissdo Permanente de Licitacdo, de posse dos envelopes devidamente lacrados,
identificados os primeiros como Proposta Técnica e o segundo como Proposta de Preco, procedera a
abertura dos 2 (dois) envelopes da Proposta Técnica, um com a via_ndo_identificada contendo o Plano de
Comunicac¢ao Publicitdario e um com o Conjunto de Informagdes Referentes ao Proponente, devendo na
oportunidade, ser o lacre do envelope 01 via identificada e envelope 02 rubricados pela Comissdo Permanente
de Licitacdo e licitantes presentes.

14.5 - Encaminhamento das propostas técnicas a Comissdao Técnica Especial de Licitagdo para analise e
julgamento.

14.6 - A Comissao Permanente de Licitagdo ndo langcarda nenhum cddigo, sinal ou marca nos invdlucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicac¢3do Publicitario.
14.7 - Os membros da Comissao Técnica Especial de Licitagao individualmente analisardo e julgardao os quesitos do
Plano de Comunicac¢ao Publicitario e do Conjunto de Informacgdes Referentes ao Proponente.

14.8 - A Comissao Técnica Especial de Licitacdo devera elaborar ata de julgamento do plano de comunicacgao
publicitaria e das informacdes de que trata o conjunto de informag¢Ges do proponente, desclassificando-se
as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste TERMO DE REFERENCIA, e
encaminhar a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que fundamentaram em cada caso;

14.9 - Publicagdo do resultado geral da proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso, nos
termos da Lei 8.666/93.

14.20 - Estando todos os licitantes presentes e ndo havendo a interposicdo de recursos, e apds sua desisténcia,
expressa em Ata, poderd ser realizada a abertura do(s) envelope(s) n.2 02 no mesmo dia. Caso tal ndo
ocorra, a Comissdo Permanente de Licitacdo estabelecera o dia e a hora da nova reunido, em sessdo publica.
14.21 - As propostas de precos serdo devolvidas intactas aos licitantes que ndo forem preliminarmente
habilitados ou que ndo obtiverem a valorizacdo minima estabelecida para a proposta técnica.
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14.22 - A Comissdo Permanente de Licitagdo examinara as propostas de pregos para verificar se estdo completas, se
ndo ocorreram erros na sua elaboragdo e atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorados.

14.23 - Publicagdo do resultado geral da proposta de prego, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, nos
termos da Lei 8.666/93.

14.24 - Apds o resultado geral da Proposta(s) de Preco de cada lote, se a classificada em primeiro lugar na fase
da Proposta Técnica ndo houver apresentado a Proposta de menor prego, abre-se em cada lote com ela a
negociac¢do, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes, nos termos incisos I, lll e IV
do § 12 do art. 46 da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993.

14.25 - Publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposicao de
recurso, nos termos da Lei 8.666/93.

14.26 - A Comissao Permanente de Licitagdo convocara os licitantes classificados no julgamento final das
propostas (técnica e prego) para apresentagdo dos documentos de habilitagdo, em sessdo publica em data e
hora estabelecida previamente, no prazo maximo de 10 (dias) Uteis, contados da data de publicagdo do
julgamento final.

14.27 - Decisdao quanto a habilitagcdo ou inabilitagdao dos licitantes e abertura do prazo para interposi¢cao de
recurso, nos termos da Lei 8.666/93.

14.28 - Reconhecida a habilitacdao dos licitantes, sera homologado o procedimento e adjudicado o objeto
licitado.

14.29 - Das reunides de abertura dos envelopes da proposta(s) técnica(s) e a(s) proposta(s) de preco e
documentos de habilitagdo, serdao lavradas Atas circunstanciadas que mencionardao todos os licitantes, as
reclamacgOes e impugnacgdes feitas e as demais ocorréncias que interessarem ao julgamento desta licitacao,
devendo as Atas ser assinadas pelos membros das Comissdes e por todos os licitantes presentes. Os interessados
que estiverem ausentes serdo devidamente intimados ou notificados do resultado da reunido.

15. DO JULGAMENTO

15.1 - O julgamento desta licitagdao serd feito pelo critério de melhor técnica, nos termos do artigo 46,
paragrafo 12, da Lei Federal 8.666/93, obedecidos os percentuais maximos apresentados na Proposta de Preco.
15.2 - Serdo desclassificadas as propostas que:

15.2.1 - Ndo atenderem as disposi¢cGes contidas neste TERMO DE REFERENCIA.

15.2.2 - Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero.

15.2.3 - Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes.

16. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N¢ 1)

16.1 - Na apreciacdo da Proposta Técnica serad considerada a linha de atuag¢do desenvolvida, sendo certo que
receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte
forma:

CONJUNTO DE INFORMAGOES REFERENTE AO PROPONENTE:

16.1.1 - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos (sendo, no maximo, 2,5 (dois e meio) pontos para
cada item especificado):

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias dos profissionais envolvidos, sendo
computado, para efeito de pontuacdo, os 05 (cinco) melhor avaliados.

b) A adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicacdo publicitaria proposta, considerada, nesse caso,
também a quantificacdo dos quadros.

c) A qualidade dos profissionais que ficardo responsaveis pela execucdo do contrato.

d) A adequacdo das instalagGes, a infra-estrutura e os recursos materiais que estardo disponiveis durante a
execucdo do contrato.

e) As informagbes de comunicacdo a serem colocadas regularmente a disposicio do CONTRATANTE, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato.
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f) A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na Proposta.

16.1.2 - Repertério: 15 (quinze) pontos (sendo, no maximo, 05 (cinco) pontos para cada item especificado):
a) aidéia criativa e sua pertinéncia.

b) a clareza da exposigdo.

¢) aqualidade da execugdo e do acabamento.

16.1.3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: 05 (cinco) pontos (sendo, no maximo, 1,25 (um e
vinte e cinco) pontos para cada item especificado):

e) a concatenacgdo légica da exposigdo.

f) aevidéncia de planejamento publicitario.

g) a consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema e solugdo.

h) a relevancia dos resultados apresentados.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO

16.1.4 - Plano de Comunicagdo: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:
16.1.4.1 - Raciocinio Basico — a acuidade de compreensdo: 10 (dez) pontos (sendo, no maximo, 2,5 (dois e
meio) pontos para cada item especificado):

a) das caracteristicas do Municipio de Guarapari e das atividades que sejam significativas para a
comunicagado publicitaria.

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de Guarapari com seus publicos.

c) do papel do Municipio de Guarapari no atual contexto social, politico e econémico.

d) do problema especifico de comunicagdo do Municipio de Guarapari.

16.1.4.2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 27 (vinte e sete) pontos (sendo, no maximo, 09 (nove)
pontos para cada item especificado):
a) adequacdo do conceito e do partido temdatico propostos a natureza e qualificacdo do Municipio de
Guarapari e a sua comunicacio e/ou seu problema especifico de comunicaggo.
b) consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgdo apresentada em sua defesa.
c) ariqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo do Municipio de Guarapari
com seus publicos.
16.1.4.3 - Idéia Criativa: 21 (vinte e um) pontos (sendo, ho maximo, 2,63 (dois e sessenta e trés) pontos para
os itens “a”, “b”, “c” e “d” e 2,62 (dois e sessenta e dois) pontos para os itens “e”, “f’, “g” e “h”):
a) Sua adequacédo ao problema especifico de comunicagdo do Municipio de Guarapari.
b) a multiplicidade de interpretag8es favoraveis que comporta.
c) acobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes.
d) aoriginalidade da combinagdo dos elementos que a constituem.
e) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta.
f) Sua pertinéncia as atividades do Municipio de Guarapari a sua inser¢cao na sociedade.
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados. e
h) a compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos.
16.1.4.4 - Estratégia de Midia: 07 (sete) (sendo, no maximo, 1,40 (um e quarenta) ponto para cada item
especificado):
a) o conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios.
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.
c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as 02 (duas) alineas anteriores.
d) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de
pegas.
e) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacdo do Municipio de Guarapari.
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16.2 - A cada uma das alineas indicadas no itens anteriores serdo atribuidos os pontos ali definidos, levando-
se em consideragdo o atendimento de todos os tdpicos, o critério de pontuagdo disposto no Anexo IV e tabela
abaixo:

ATENDIMENTO PONTUACAO

Otimo 1 00 % da pontuagéo do item
Bom 80% da pontuagdo do item
Regular 60 % da pontuagdo do item
Nao atendeu 10 % da pontuacdo do item
N3ao apresentou 0 % da pontuagdo do item

16.3 — Os membros da Comissdo Técnica Especial de Licitagdo individualmente analisardo e julgardo os
quesitos do Plano de Comunicagdo Publicitario, desclassificando os que desatenderem as exigéncias legais ou
estabelecidas neste
16.4 - Os membros da Comissdo Técnica Especial de Licitagcdo individualmente analisardo e julgardo os
quesitos do Conjunto de Informagdes Referentes ao Proponente, desclassificando-se as que desatenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste TERMO DE REFERENCIA.
16.5 - A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da Comissao Técnica
Especial de Licitagdo.
16.6 - A nota de cada licitante corresponderd ao somatério das notas de todos os quesitos.
16.7 — A Comissao Técnica Especial de Licitagdo elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicacao
Publicitdaria encaminhara a Comissdao Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as planilhas
com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.
16.8 - A Comissao Técnica Especial de Licitagao elaborara ata de julgamento do Conjunto de InformagGes
Referentes ao Proponente e encaminhara a Comissao Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.
16.9 — A Comissao Técnica Especial de Licitagao reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacgdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas.
16.9.1 - Persistindo a diferengca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da
Comissdao Técnica Especial de Licitagdo, autores das pontuagles consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razoes que os levaram a manter a pontuacgdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd
assinada por todos os membros da comissao e passara a compor o processo da licitacdo.
16.10 - A Comissdao Permanente de Licitagdo, de posse dos documentos que trata os itens 16.8 e 16.9,
estabelecera o dia e a hora para realizagdo de sessdo publica visando apuracdo do resultado geral das
propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:
a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagdo publicitaria.
b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagcdo publicitaria, para
identificacdo de sua autoria.
c) elaboracgdo de planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta
técnica.
d) proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.
16.11 - Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante que, na
ordem a seguir, sucessivamente:
a) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacdo Publicitaria.
b) obtiver a maior nota no quesito Idéia Criativa.
c) obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.
d) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia.
Paragrafo Unico. Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do § 22 do art. 45, da Lei 8.666/93.
16.12 - Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente TERMO DE REFERENCIA e de seus Anexos.
b) n&o alcancar, no resultado geral, a nota minima de 70 (setenta) pontos.
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c) obtiver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este capitulo.
16.13 - Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cbes do
instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas
que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Comissdo Técnica
Especial de Licitagdo, até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da
licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura
do invélucro de que trata alinea “k”, item 9.1, capitulo IX deste TERMO DE REFERENCIA.
16.14 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior
pontuagdo no somatdrio das notas dos quesitos
16.15 - Divulgada a classificagdo final Propostas Técnicas, serdo designados, em publicagdo no Diario Oficial do
Estado do Espirito Santo, dia e hora para abertura dos envelopes contendo as Propostas de Prego das
licitantes classificadas tecnicamente.

17. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECO (ENVELOPE N2 2)

17.1 - Na sessdo publica designada serdo abertos os envelopes n? 2 com as Propostas de Preco, que serdo
rubricados pela Comissao Permanente de Licitagdo e pelos licitantes presentes.

17.2 - As Propostas de Precgos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condic¢des estabelecidas neste TERMO DE REFERENCIA e em seus Anexos.

17.3 - A Comissdao Permanente de Licitagdo examinard as propostas para verificar se estdao completas, se ndao
ocorreram erros na sua elaboragao.

17.4 - SERA DESCLASSIFICADA A LICITANTE CUJA PROPOSTA:

17.4.1 - N3o atender as exigéncias deste TERMO DE REFERENCIA e de seus Anexos.

17.4.2 - Que apresentar pregos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante
para a entrega dos servigos.

17.4.3 - Apresentar percentual de desconto superior a 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos,
baseados na tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Espirito Santo - SINAPRO/ES.

17.4.4 - Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre custos dos
servigos e suprimentos externos orgados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou
indicados pela CONTRATANTE, guando ndo geram veiculacdo.

17.4.5 - Apresentar percentual de honorario superior a 10% (dez por cento), incidente sobre custos dos
servigos e suprimentos externos orgados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia
ou indicados pela CONTRATANTE, quando geram veiculacao.

17.4.6 - Apresentar percentual de repasse superior a 20% (vinte por cento) - desconto de agéncia - sobre o
preco de tabela ou pelo valor total efetivamente negociado com veiculo de comunicacdo na intermediagdo da
contratacdo de espaco/tempo publicitario.

17.5 - Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo IV.

17.6 - A Comissao Permanente de Licitagdo atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorizados,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)

Desconto de até 50% (cinquenta por cento) sobre os
custos internos, baseados na tabela referencial de custos | N = 30,00 x DP
em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES. MDP

Honorario de até 15% (quinze por cento), incidente sobre
custos dos servigos e suprimentos externos org¢ados junto
a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia
ou indicados pela Contratante, quando ndo geram
veiculagdo. MHP

N = 20,00 x MHP
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Honorario de até 10% (dez por cento), incidente sobre
custos dos servigos e suprimentos externos or¢ados junto | N = 20,00 X MHP
a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia
ou indicados pela Contratante, quando geram veiculagao.

MHP

Repasse de até 20% (vinte por cento) - desconto de
agéncia - sobre o prego de tabela ou pelo valor total
efetivamente negociado com veiculo de comunicagdo na
intermediacdo da contratacdo de espacgo/tempo
publicitario. MRP

N = 30,00 x RP

LEGENDAS:

N = NOTA DA PROPOSTA DE PRECOS

DP = DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE

MDP = MAIOR DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES HP = HONORARIO EM
PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE

MHP = MENOR HONORARIO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES RP = REPASSE EM PERCENTUAL
PROPOSTO PELA LICITANTE

MRP = MAIOR REPASSE EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES

17.7 - Para efeito de calculos serdo consideradas 2 (duas) casas decimais apds a virgula, desprezando-se a 32
(terceira) casa decimal em diante. Ndo serdo considerados arredondamentos.

17.8 - A nota de cada Proposta de Pregos serd obtida mediante o somatdrio das notas dos quesitos
constantes da tabela referida no item 12.6, que totaliza 0 maximo de 100 (cem) pontos.

17.9 - A Proposta de Precos que obtiver o maior somatdrio das notas serd considerada como a de menor
preco.

17.10 - A classificagdao das Propostas de Precgos serd feita através da aplicagdo do critério de julgamento do
menor preco final.

17.11 - Erros aritméticos serao retificados de acordo com a seguinte ordem:

17.11.1 - houver discrepancia entre os valores propostos, prevalecera o montante por extenso.

17.11.2 - erro de transcricdo das quantidades para a proposta: o produto sera corrigido

devidamente, mantendo-se o preco unitario e corrigindo-se a quantidade e o preco total.

17.11.3 - erro de multiplicacdo de preco unitario pela quantidade correspondente: sera retificado, mantendo-
se 0 prego unitdrio e a quantidade e corrigindo-se o produto.

17.11.4 - erro de adigdo: sera retificado, conservando-se as parcelas corretas e corrigindo-se a soma.

17.11.5 - Se o licitante nao aceitar a correcdo do erro, sua proposta sera rejeitada.

17.12 - A Comissdao Permanente de Licitacdo lavrard ata dos trabalhos, apontando os fundamentos das
inabilitacGes, desclassificacGes e selecbes efetuadas.

17.13 - N3o se admitird proposta que apresente precos global ou unitario simbdlicos, irrisérios ou de valor
zero, ou incompativeis com os precos de mercado.

17.14 - Nao serao levadas em consideracdo vantagens ndo previstas neste TERMO DE REFERENCIA, nem
ofertas de reducao sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administracdao Publica Estadual.
17.15 - Em caso de empate, o critério de desempate obedecera as disposicdes contidas no § 22 do art. 45, da
Lei 8.666/93.

18. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

18.1 - Apdbs a abertura do envelope Proposta de Preco, se a classificada em primeiro lugar na fase da
Proposta Técnica ndo houver apresentado a Proposta de menor preco, abre-se com ela a negociacdo, tendo
como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas.

18.2 - Em caso de impasse na negociacdo, procedimento idéntico sera adotado, sucessivamente, com as
demais proponentes, pela ordem de classificacdo, até a consecucdo de acordo para a contratagdo.

18.3 - A classificacdo da proposta sera feita em ordem decrescente, sendo declarada vencedora a proposta
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gue atingir a primeira colocagdo.
19. DO JULGAMENTO DA HABILITAGCAO (ENVELOPE N2 3)

19.1 - O julgamento da documentagdo de habilitagdo sera realizado pela Comissdo Permanente de Licitagdo
e o resultado divulgado mediante publicagdo uma Unica vez no Diario Oficial do Estado do Espirito Santo, na forma
e para os fins da lei.

19.1.1 - A critério da Comissdao Permanente de Licitagdo, o resultado da Habilitagdo podera ser divulgado na
prépria sessdo de abertura dos envelopes n? 3.

19.2 — Os documentos de habilitagdo serdao examinados, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condigOes estabelecidas neste TERMO DE REFERENCIA e em seus Anexos.

19.3 - Sera desclassificada a licitante que ndo atender as disposi¢des contidas neste TERMO DE REFERENCIA.
19.4 - Decididos os eventuais recursos a respeito da habilitagao, ou transcorrido o prazo sem interposi¢ao,
serda homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.

20. DOS RECURSOS E DOS PRAZOS

20.1 - Das decisdes relativas a licitagdo, cabera:

20.2 - Recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados da intimagdo do ato ou da lavratura da Ata:

20.2.1 - da decisao da Comissdao Permanente de Licita¢ao, relativa a habilitac3o.

20.2.2 - da decisdao da Comissao Técnica Especial de Licitacdo, relativa a avaliagao da proposta técnica.

20.2.3 - da decisdao da Comissdao Permanente de Licitagdo, relativa ao julgamento das propostas de Preco.
20.2.4 - os recursos referentes as decisdes acima terdo efeito suspensivo, ndo se prosseguindo com os
trabalhos até a decisdo.

20.2.5 - do recurso interposto serao cientificadas as demais licitantes, que poderao impugna-lo no prazo de 5
(cinco) dias uteis.

20.2.6 - da anulacdo ou revogacao da licitacao.

20.3 - Representacdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da intimagdo do ato, nos casos em que nao
caiba recurso administrativo.

20.3.1 - os recursos serao dirigidos a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, que
podera reconsidera-lo em 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminha-lo devidamente informado
para decisdo definitiva, que devera ser proferida dentro de 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento, e
a representacdo, a propria autoridade que praticou o ato recorrido, para manifestacdo no mesmo prazo.

20.4 - Na contagem dos prazos referidos neste TERMO DE REFERENCIA, excluir-se-a o dia de inicio e incluir-
se-a o dia de vencimento. S6 se iniciam e vencem os prazos referidos neste item, em dia de expediente do
Municipio de Guarapari.

21. DA CONTRATAGAO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

21.1 - Depois de homologado o resultado da concorréncia e depois de decorrido o prazo para interposicdo
dos recursos e suas respectivas decisdes, a adjudicataria serd convocada por carta pelo responsavel do Setor de
Contratos no prazo de 05 (cinco) dias Uteis apds a assinatura do referido contrato, prestar a garantia
mencionada no capitulo XIX.

21.1.1 - Ndo o fazendo, exceto em caso de motivo justificado, a critério da CONTRATANTE, decaira
do direito ao Contrato, sem prejuizo da aplicacdo das sangdes previstas na Lei 8.666/93, sendo facultado a
Administracdo convocar as licitantes remanescentes, respeitada a ordem de classificacdo, para assinar
contrato em igual prazo, prego e condigdes.

21.1.2 - O contrato vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, por iguais e sucessivos
periodos, na forma do artigo 57 da Lei 8.666/93.

22. DAS CONDIGCOES DE EXECUGAO DOS SERVICOS E DO PAGAMENTO
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22.1 - Todo servico a ser prestado pela contratada deverd ser precedido da apresentagdo do competente
projeto de apropriagdo de custos o qual, aprovado pelo 6rgdo gerenciador do Municipio de Guarapari,
gerard a expedi¢do de Ordem de Execugdo de Servigos, onde constardo as especificagdes dos servigos (projeto
executivo), precos (planilhas de custos) e os prazos de execugdo. O valor dos servigos serda orgado pela
contratada em cada caso, em fungdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de
responsabilidade, sua compatibilidade com os pregos de mercado, e deverdo ser submetidos a apreciagdo
do gerenciador do contrato do Municipio de Guarapari que decidira quanto a sua aprovagao.

22.1.1 - Todos os servigos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de veiculagdo, cépias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos
prazos a seguir discriminados:

c) comprovantes de veiculagdo até 05 (cinco) dias Uteis antes do pagamento;

d) cépias das faturas e duplicatas quitadas emitidas pelos fornecedores, até 05 (cinco) dias Uteis apds o
efetivo pagamento.

22.2 - Os servigos serao executados pela contratada com o fornecimento de toda mdo de obra, material e
equipamento necessarios, sendo permitida a contratagdo de fornecedores de bens e servigos auxiliares da
propaganda, necessarios ao cumprimento do objeto licitado, desde que previamente submetido a anuéncia
da unidade ou 6rgao responsavel pelo gerenciamento do contrato. Nessa hipdtese, a contratada sera
responsavel pela administragcdo dos suprimentos de bens e servicos dos terceiros fornecedores e pela integral
execucdo dos servicos que competirem a ela, Agéncia , arcando integralmente com os encargos de qualquer
natureza deste, decorrentes.

22.2.1 - Os originais dos materiais desenvolvidos para a execuc¢do dos servigos (arte, fotolito, VT, filmes, etc.)
ficardo sob a guarda da contratada, mas disponiveis a qualquer tempo ao Municipio de Anchieta, que poder3, a
seu critério, requisitar cépias dos originais para comprovacao da prestacdao do servigo e arquivo proprio,
vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso além das finalidades solicitadas em plano de
campanha especifica.

22.3 - O prazo para pagamento pelo Municipio de Guarapari sera de até 30 (trinta) dias, contado do protocolo
do requerimento devidamente acompanhado das faturas emitidas pela contratada e apds o atestado
emitido pelo gerenciador do contrato comprovando a regular prestagao dos servigos.

22.4 - Nao havera reajuste de precos de servigos da Contratada, em face da peculiaridade da remuneragao da
contratada constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos aprovados pelo érgdo gerenciador do
contrato, nem compensacao financeira, salvo o da tabela referencial de custos em real do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.

22.5 - Ndo havera pagamento de tributos e outros encargos por parte do Municipio de Guarapari.

22.6 - Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros nao
deverdo incidir sobre os impostos que forem adicionados aos precgos desses servicos.

23. DAS PENALIDADES

23.1 - O descumprimento das obrigacdes previstas em Lei, neste TERMO DE REFERENCIA ou no Contrato,
sujeitara os licitantes as penalidades previstas na Lei Federal n’ 8.666/93 e demais normas aplicaveis, sendo
que, com referéncia as multas, serdo aplicadas as que seguem:

23.2 - Durante a execuc¢do do Contrato, poderdo ser aplicadas as seguintes penalidades:

f) Adverténcia.

g) Multa de 0,3% (trés décimos por cento) por dia de atraso.

h) Multa de 10% (dez por cento) pelo descumprimento do Contrato.

i) Suspensdo para contratar com a Administracao.

j) Declaracdo de inidoneidade para contratar com toda a Administracdo Publica Estadual.

23.3 - Antes da aplicacdo de quaisquer das penalidades, a Contratada serd advertida, devendo apresentar
defesa em 05 (cinco) dias uteis.

23.3.1 - A Contratada, durante a execuc¢do do Contrato, somente podera receber 03 (trés) adverténcias,
quando, entdo, sera declarado o descumprimento do Contrato, com a aplicacdo das penalidades cabiveis. A
Administracdo, porém, podera considerar rescindido o Contrato mesmo que so tenha ocorrido uma adverténcia.
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23.3.2 - As adverténcias, quando seguidas de justificativa aceita pela Administragdo, ndo serdo computadas;
23.3.3 - As adverténcias, quando ndo seguidas de justificativa aceita pela Administragdo, dardo ensejo a
aplicagdo das penalidades das letras “b” a “e” do item 18.2.
23.4 - As multas previstas nas letras “b” e “c” poderdo ser aplicadas em conjunto e poderdo ser acumuladas
com uma das penalidades previstas NESTE TERMO DE REFERENCIA.
23.4.1 - A multa moratdria sera calculada do momento em que ocorreu o fato gerador e ndo da adverténcia,
estando limitada a 10% (dez por cento), quando devera ser rescindido o Contrato e aplicada, também, a
multa cominatdria de 10% (dez por cento). Poderda a Administragdo, entretanto, antes de atingido o pré-
falado limite, rescindir o Contrato em razdo do atraso.
23.5 - A Administragdo podera considerar outros fatos, que ndo o simples atraso na execu¢do do Contrato,
para entender rescindido o Contrato.
23.6 - As multas serdo calculadas pelo total do Contrato, devidamente atualizado nos termos das clausulas
do reajuste.
23.7 - Se o descumprimento do Contrato gerar consequéncias graves para a Administracdo, podera a
Administragdo, além de rescindir o Contrato, aplicar uma das penalidades previstas na letra “d” ou “e” do item
18.2.
23.8 - Se os danos restringirem-se a Administracdo CONTRATANTE, serd aplicada a pena de suspensao pelo
prazo maximo de 02 (dois) anos.
23.9 - Se puderem atingir a Administragdao Publica como um todo, sera aplicada a pena de Declaragao de
Inidoneidade.
23.10 - Nao confirmada a Declaragao de Inidoneidade, serd esta considerada como suspensao para contratar
com a Administragdo pelo prazo maximo.
23.11 - Poderao ser declarados inidoneos ou receberem a pena de suspensdo, as empresas ou profissionais
que, em razdo dos contratos regidos pela Lei n2 8.666/93:

a) Tenham sofrido condenagdo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no

recolhimento de quaisquer tributos.
b) Tenham praticado atos ilicitos visando frustrar os objetivos da licitagdo.
¢) demonstrarem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo, em virtude da pratica de
atos ilicitos.

24. DA PRESTAGCAO DA GARANTIA CONTRATUAL

24.1 - Até 05 (cinco) dias Uteis apds a assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar
garantia equivalente a 5%(cinco por cento) do valor global do instrumento contratual, na modalidade de
definidas no art. 56, § 12 da Lei n2 8.666/93.

24.1.1 - O valor da garantia e o seu prazo de validade deverao ser atualizados nas mesmas condi¢des de
atualizacdo do contrato firmado, até a expedicdo do Termo de Execugado Definitiva de Recebimento dos Servicos.
24.1.2 - Se, no prazo previsto, a licitante vencedora ndo apresentar a garantia exigida, a Administracao
reserva-se ao direito de descontar dos pagamentos que eventualmente |lhe forem devidos o valor a ela
correspondente, enquanto ndo efetivada tal garantia.

24.1.3 - Em se tratando de fianca bancaria, titulo da divida publica ou seguro-garantia especifico para o
contrato, o documento pertinente devera ser apresentado ao CONTRATANTE, no prazo maximo de 05
(cinco) dias uteis contados da data de assinatura do contrato.

24.1.4 - Quando se tratar de caucdo em dinheiro, a mesma devera ser recolhida pela licitante vencedora
através depdsito em conta poupanca que sera aberta pela CONTRATANTE, impreterivelmente, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, contado da assinatura do contrato.

24.2 - A garantia contratual sera restituida mediante requerimento da contratada, somente depois de
decorridos 30 (trinta) dias apds o término da execuc¢do do Contrato.

24.3 - Na hipdtese da garantia ser prestada mediante a modalidade fianca bancaria, esta devera ser
apresentada com firma reconhecida e conter a expressa renuncia aos beneficios referidos nos termos do
Caddigo Civil em vigor.

24.3.1- O banco fiador devera ter filial nesta Capital.

EDITAL CP N° 006/2019 Pagina 40 de 76



ESTADO DO ESPIRITO SANTO
PREFEITURA MUNICIPAL DE GUARAPARI
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

24.4 - A CONTRATADA devera providenciar no mesmo prazo de 05 (cinco) dias Uteis, o refor¢o e as
sucessivas renovagdes de tal garantia, em caso de prorrogacdes de contrato, aditivos, até o integral
cumprimento das obrigagdes contratuais.

25. DOS PRAZOS E CONDICOES PARA ASSINATURA DO CONTRATO

25.1 - Homologada a decisdo e depois de decorrido o prazo para interposi¢dao dos recursos e suas respectivas
decisGes, sera o licitante vencedor convocado para assinar o contrato, ou instrumento equivalente, que
devera fazé-lo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

25.2 - O Contrato terd a sua vigéncia a parti do dia subseqiiente a sua publicacdo na imprensa oficial, nos
termos do paragrafo Unico do art. 61 da Lei n2 8.666/93.

25.3 - Os contratos poderdo ter os seus quantitativos acrescidos ou diminuidos em até 25% (vinte e cinco por
cento) de acordo com o artigo 65 — item Il — letra d — paragrafo 12 da Lei 8666/93.

26. DO PAGAMENTO

26.1 - A remuneracdao a CONTRATADA, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava,
Nona e Décima da Minuta do Contrato, consoante os percentuais estabelecidos em sua Proposta de Prego.
26.2 - Todo servico a ser prestado pela licitante vencedora devera ser precedido de competente autorizagao,
expedida pelo titular da CONTRATANTE.

26.3 - O pagamento serd efetuado somente apds a comprovagdo e atestacdo da realizagao do servigco por
parte da pessoa que for designada para o acompanhamento e fiscalizagao de sua execugao.

27. DAS DISPOSICOES GERAIS

27.1 - E facultada as Comissdes Especiais Licitacdo, ou autoridade superior, em qualquer fase da licitagdo,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.

27.2 - As decisdes das Comissdes Especiais de Licitagcdo, serdo objeto de publicacdo no Didrio Oficial do Estado
do Espirito Santo.

27.3 - A Administracdo se reserva o direito de, a qualquer tempo e a seu exclusivo critério, devidamente
motivado por despacho fundamentado, adiar, revogar ou anular a presente licitagdo, sem que isso represente
motivo para que as empresas participantes pleiteiem qualquer tipo de indenizacao.

27.4 - E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

27.5 - As Comissdes poderdo, a qualquer tempo, antes da data limite para a apresentagdo das propostas,
introduzir aditamentos, modificagdes ou revisdes nos presentes documentos do TERMO DE REFERENCIA,
caso em que procederd a sua divulgagdo através dos meios de comunicacgdo utilizados nesta licitagdo, bem como
encaminhara o inteiro teor das alteragGes a todos os interessados que tenham adquirido os documentos deste
TERMO DE REFERENCIA através de carta, fax ou telegrama circular, reabrindo-se o prazo inicialmente
estabelecido exceto, quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulagao da proposta.

27.6 - As ComissGes Especiais de Licitacdo poderdo, no interesse do Municipio de Guarapari, relevar
omissGes puramente formais nos documentos e propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado
pelas ComissGes Especiais de Licitagado.

27.7 - Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma fé, o Municipio de
Guarapari comunicara os fatos verificados a Procuradoria Geral do Municipio de Guarapari e/ou ao Ministério
Publico Estadual, para as providéncias devidas.

27.8 - E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se o autor as sangdes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n2 8.666/93.

27.9 - A participagdo na concorréncia implicara na aceitacdo, em todos os termos, do presente TERMO DE
REFERENCIA.
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27.10 - Os licitantes respondem pela fidelidade e legitimidade das informag¢Ses e dos documentos
apresentados nas diversas fases do processo licitatorio.

27.11 - Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas quaisquer informagGes
referentes a adjudica¢do do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

27.12 - Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo e Comissdo
Especial de Licitagdo, no processo de julgamento das Propostas, resultara na sua desclassificagao.

27.13 - A licitante inabilitada devera retirar sua Proposta, no prazo de 30 (trinta) dias contados da data da
intimagdo do ato, caso ndo tenha comparecido a segunda sessdo. Decorrido esse prazo, sem que a Proposta
seja retirada, o Municipio de Guarapari providenciara a sua destrui¢ao.

27.14 - Com excegdo daquelas apresentadas pela licitante que vier a ser contratada, as pegas integrantes dos
qguesitos Repertdrio e Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo serdo colocadas a disposi¢do das
respectivas licitantes, no prazo de até 30 (trinta) dias contados a partir da assinatura do contrato. Decorrido
esse prazo sem que sejam retirados, o Municipio de Guarapari providenciara sua destruicdo.

27.15 - Todo o material produzido e pago pelo CONTRATANTE serd de sua propriedade, ficando sua
utilizagdo sujeita as determinagdes da legislagdo aplicavel a direitos autorais e a direitos de imagem.

27.16 - Correrao por conta do CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do Contrato, ai incluidas
as decorrentes de sua publicagcdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Estado, na forma
prevista no art.61, paragrafo Unico, da Lei n? 8.666/93.

27.17 - Apds a fase de avaliagdo técnica ndo caberd desisténcia de proposta, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pelas Comissdes.

27.18 - As Comissdoes poderao desclassificar licitantes até a assinatura do Contrato por despacho
fundamentado, sem direito a indenizagao ou ressarcimento e sem prejuizo de outras san¢des cabiveis, se tiver
conhecimento de fato ou circunstancia, anterior ou posterior ao julgamento da Licitacdo que desabone sua
idoneidade ou capacidade financeira, técnica ou administrativa.

Guarapari/ES, 11 de fevereiro de 2019.

Georgia Gongalves
Secretdria Municipal de Comunicac¢ao Social

EDITAL CP N° 006/2019 Pagina 42 de 76



ESTADO DO ESPIRITO SANTO
PREFEITURA MUNICIPAL DE GUARAPARI
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

ANEXO Il
“BRIEFING”

A campanha que sera apresentada nesta concorréncia, devera seguir o direcionamento dado pelo briefing.

O tema principal para o desenvolvimento da campanha que avaliara a capacidade técnica da licitante, trata
de mostrar a potencialidade turistica do Municipio, levando em considera¢do as areias monaziticas e sua
logistica de praias proximo as montanhas.

A sugestdo do briefing nos mostra a necessidade de evidenciarmos as potencialidades turisticas do
Municipio de Guarapari, uma vez que a cidade é um dos destinos mais procurados por turistas de todo o pais
e, além dessa vocacgdo, possui também suas areias monaziticas, com propriedades medicinais e terapéuticas.
Adicionamos a esse fato a possibilidade de um trabalho de divulgagdo também da logistica, uma vez que
Guarapari possui uma localizagdo privilegiada, situada entre praias e montanhas. Sendo assim, detalhamos
abaixo que devera ser explorado para elaboragdo da campanha:

- A campanha a ser desenvolvida deverd mostrar ao publico alvo que além do turismo de lazer, Guarapari
possui também o turismo de saude.

- A campanha para a concorréncia sera desenvolvida para a Secretaria de Municipal de Turismo com o
objetivo de divulgar o Municipio de Guarapari como destino para viagens domésticas de turismo em todas as
suas variagdes, e mostrar que se trata de um Municipio cujo valor histdrico, cultura diversificada e economia
pujante sdo diferenciais para o investimento e a experimentagdo em turismo. As empresas deverdo elaborar
um estudo para amplo conhecimento das nossas potencialidades turisticas, levando em consideragao
também o agro —turismo e turismo de saude.

A potencialidade turistica do Municipio de Guarapari tem como diferencial sua geografia, pela proximidade
do mar e da montanha, sua diversificada formagao étnica e cultural e por sua localizacdo privilegiada.

O estrato de maior expressividade é composto de turistas em férias, que viajam por vias terrestres.

- Sobre o aspecto da exploracdo do turismo de saude, é importante evidenciar os efeitos terapéuticos e
medicinais das areias monaziticas, encontradas nas praias da Areia Preta e Meaipe. Apds comprovacgao de
pesquisa, a cidade se tornou um espaco de referéncia mundial no tratamento de varias doengas.

OBJETIVOS DA COMUNICACAO

. Renovar a imagem do Municipio de Guarapari como um lugar de atrativos diversos para o turismo,
valorizando sua identidade, aspectos soécio-culturais e econOmicos, para destaca-lo entre destinos
concorrentes de maneira diferenciada da habitual.

. Segmentar a comunicacgao para os diferentes perfis consumidores de turismo, divulgando o produto certo
para cada estrato potencial.

PUBLICOS DE INTERESSE

Consumidores de turismo domiciliados no Espirito Santo, nos demais estados brasileiros considerados
nucleos emissores de turistas para o Espirito Santo e, também, de outros paises.
. Investidores

. Agéncias de viagens

. Clinicas de Saude

. Imprensa especializada

. Formadores de opinido

. Populacdo capixaba

Recursos préoprios de comunicagao

Site da Prefeitura Municipal de Guarapari: www.guarapari.es.gov.com.br

ESTRUTURAGAO DO PROJETO DE COMUNICACAO
O projeto de comunicacgdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios estabelecidos no TERMO
DE REFERENCIA de licitagdo e pelo briefing, a saber:
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a) Norteamento da campanha: explicar desde o raciocinio bdsico até a elaboragdo das estratégias.

b) AcGes de comunicacdo: apresentar as agcdes de comunicagdo propostas, descritas em detalhe.

c) Plano de Midia: apresentar planejamento de midia estruturado, distribuindo a verba disponivel
para o projeto por pega, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagao.

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, contendo todas as pecas.

e) Assinatura da Campanha: a campanha deverd ser assinada com o brasdo do Municipio de
Guarapari e identificagdo da Secretaria Municipal do Turismo.
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ANEXO 1l

TABELA CHECAGEM DE ITEM

Agéncia

TABELA PARA AVALIACAO TECNICA
CHECAGEM DE ITENS

SIM

NAO

Forma de

ApresentacgdoProposta Técnica

Com no maximo de 20 (vinte) laudas, sendo 13 (treze) para o plano de
comunicacdo e 07 (sete) para o Conjunto Informacdes Referente ao
Proponente

Configurag¢do do Texto (fonte, tamanho, cor, espagamento, etc).

Numeradas

Com no maximo de 30(trinta) linhas por lauda

Plano de Comunicagao Publicitario

Raciocinio Basico (entendimento do Municipio e do briefing)

Texto Estratégia de Comunic¢do Publicitaria (conceito da comunicagédo)
Idéia Criativa (sintese da campanha - slogan ou frase)

Anexo As pecgas
Estatégia de Midia:

Texto — —
Defesa das midias de acordo com o publico-alvo e verba

Anexo Plano de distribuicao

Distribuicao da verba percentual e justificativa

a) Usou o valor referencial do Anexo | para produgdo e midia da campanha

Outros

Percentuais dos gastos em pesquisa, producao e midia justificando a
utilizacao

Esta assinada de acordo com o Briefing

Conjunto de Informagdes Referente ao Proponente

Capacidade de Atendimento

Qualificacdo e Quantificacdao do perfil dos profissionais

Relacdao Nominal dos Clientes e periodo

Anexo
Instalagdes e infra estrutura
02 (dois) atestados de veiculos e 02 (dois) de fornecedores
rexto Capacidade de atendimento, obrigacdes e prazos
Informacgdes de comunicacdo disponivies
Repertorio
Texto Cases com as pecas e problemas resolvidos
Apresentou no maximo 03 (trés) pecas de cada
Anexo Pecas téem ficha técnica

DVD e CD
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- Materiais especulativos condenados pela legislagdao

Relatos de Solugdes

Texto Apresentacdo de maximo de 03 (trés) cases

Anexo As pecas

Observagao: Os anexos deverdo ser no maximo 05

Itens para desclassificagdo (cinco) para cada tépicos que os admita, devidamente

N3o atender as exigéncias do TERMO DE REFERENCIA lacrados e rubricados, com as mesmas
indicagbes do

Nota minima abaixo de 70 (setenta) pontos  capitulo V.

Nota zero nos quesitos 11 .2
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ANEXO IV

TABELA PONTUACAO DOS ITENS

TABELA DE AVALIACAO TECNICA - PONTUAGAO DOS ITENS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ITEM 11.2.1 PARAMETRO NOTA
Otimo 2,50
Bom 2,00

Tempo de experiéncia profissional dos 5 melhores Regular 1,50
N3o Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00

Adequacdo das qualificagles a estratégia de comunicagdo proposta Regular 1,50
N3o Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00

Qualidade dos profissionais responsdveis pelo contrato Regular 1,50
N3o Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00

Instalagdes e infra estrutura disponivies Regular 1,50
Nao Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00

Informacdes de comunicacdo disponivies Regular 1,50
N3o Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00

Operacionalidade do relacionamento entre agéncia e cliente Regular 1,50
N3o Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00

‘- . . 15,00

Total Maximo de Pontos - Capacidade de Atendimento

REPERTORIO

ITEM 11.2.2 PARAMETRO NOTA
Otimo 5,00
Bom 4,00

Ideia criativa e sua pertinéncia Regular 3,00

EDITAL CP N° 006/2019

Pagina 47 de 76




My,
e

ESTADO DO ESPIRITO SANTO

£

PREFEITURA MUNICIPAL DE GUARAPARI
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

EDITAL CP N° 006/2019

N3o Atendeu 0,50
N3o Apresentou 0,00
Otimo 5,00
Bom 4,00
Clareza da exposi¢do Regular 3,00
N3o Atendeu 0,50
N3o Apresentou 0,00
Otimo 5,00
Bom 4,00
Qualidade da execugdo e acabamento Regular 3,00
N3o Atendeu 0,50
N3o Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Repertdrio 15,00
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
ITEM 11.2.3 PARAMETRO NOTA
Otimo 1,25
Bom 1,00
a) Concatenacao légica da exposicao IRegular 0,75
N3o Atendeu 0,13
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,25
Bom 1,00
b) Evidéncia de planejamento publicitario Regular 0,75
Nao Atendeu 0,13
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,25
Bom 1,00
c) Consisténcia das relacdes de causa e efeito Regular 0,75
N3o Atendeu 0,13
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,25
Bom 1,00
d) Relevancia dos resultados Regular 0,75
N3o Atendeu 0,13
Nao Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Solugoes de Problemas 5,00
PLANO DE COMUNICACAO
RACIOCINIO BASICO
ITEM 11.2.4.1 PARAMETRO NOTA
Otimo 2,50
Bom 2,00
a) Compreensdo das caracteristicas do Estado significativas para a Regular 1,50
Nao Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00
b) Compreensdo da natureza, da extensdo e qualidade das relagdes do[Regular 1,50
Nao Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00
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c) Compreensdo do Municipio do ES no contexto social, politico elRegular 1,50
Nao Atendeu 0,25
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00
d) Compreensdo do problema especifico de comunicacdo do Municipio |Regular 1,50
N3o Atendeu 0,25
N3ao Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Raciocinio Basico 10,00
PLANO DE COMUNICACAO
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ITEM 11.2.4.2 PARAMETRO NOTA
Otimo 9.00
Bom 7,20
a) Adeqguacdo do conceito ao problema especifico de comunicacao |Regular 5,40
N3ao Atendeu 0,90
N3o Apresentou 0,00
Otimo 9,00
Bom 7,20
b) Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao |Regu|ar 5,40
Nao Atendeu 0,90
N3ao Apresentou 0,00
Otimo 9.00
Bom 7,20
c) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicaga o [Regular 5,40
N3o Atendeu 0,90
N3ao Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Estratégia de Comunicacao Publicitaria 127,00
PLANO DE COMUNICACAO
IDEIA CRIATIVA
ITEM 11.2.4.3 PARAMETRO NOTA
Otimo 2.63
(Bom 2,10
a) Adedquacdo ao problema especifico de comunicacdo do Municipio Regular 1,58
N3o Atendeu 0,26
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2.63
Bom 2,10
b) Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta Regular 1,58
N3o Atendeu 0,26
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2.63
Bom 2,10
c) Cobertura de segmentos do publico ensejada por estas|Regular 1,58
N3ao Atendeu 0,26
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2.63
Bom 2,10
d) Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem Regular 1,58
Nao Atendeu 0,26
N3ao Apresentou 0,00
Otimo 2,62
Bom 2,09
e) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta IReguIar 1,57
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N3o Atendeu 0,26
N3ao Apresentou 0,00
Otimo 2.62
Bom 2,09
f) Pertinéncia as atividades do Municipio e inser¢do na sociedade Regular 1,57
N3o Atendeu 0,26
N3ao Apresentou 0,00
Otimo 2,62
Bom 2,09
g) Desdobramentos comunicativos que enseja nas pegas apresentadas  |Regular 1,57
N3o Atendeu 0,26
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2,62
Bom 2,09
h) compatibilizagdo da linguagem das pegas aos meios propostos [Regular 1,57
N3o Atendeu 0,26
Nao Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Ideia Criativa 21,00
PLANO DE COMUNICACAO
ESTRATEGIA DE MIDIA
ITEM 11.2.4.4 PARAMETRO NOTA
Otimo 1,40
Bom 1,12
a) Conhecimento dos habitos de leitura e audi¢do dos segmentos prioritérios |Regular 0,84
N3o Atendeu 0,14
N3o Apresentou 0,00
Otimo 1,40
Bom 1,12
b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos Regular 0,84
N3o Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,40
Bom 1,12
c) Consisténcia do plano de distribui¢do das pegas em relagdo aos itens acima |Regular 0,84
N3ao Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,40
Bom 1,12
d) Economicidade da aplicacdo da verba de midia Regular 0,84
Nao Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,40
e) Pertinéncia, oportunidade e economicidade demonstradas no uso dos Bom 1,12
recUrsos Regular 0,84
N3o Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Estratégia de Midia 7,00
Total Maximo de Pontos - Plano de Comunicacdo 65,00

EDITAL CP N° 006/2019

Pagina 50 de 76




ESTADO DO ESPIRITO SANTO
PREFEITURA MUNICIPAL DE GUARAPARI
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

|TOTAL MAXIMO DE PONTOS NA PROPOSTA TECNICA

100,00

Agéncia

TABELA PARA AVALIAGCAO TECNICA

SIM

Forma de

Proposta Técnica

Com no maximo de 20 (vinte) laudas, sendo 13 (treze) para o plano

Configurag¢do do Texto (fonte, tamanho, cor, espagcamento, etc).

Numeradas

Com no maximo de 30(trinta) linhas por lauda

Plano de Comun

icagdo Publicitario

a) Raciocinio Basico (entendimento do Municipio e do briefing)

Texto b) Estratégia de Comunicgdo Publicitaria (conceito da comunicagdo)
c) Idéia Criativa (sintese da campanha - slogan ou frase)

Anexo d) As pega
e) Estatégia de Midia:

Texto — —
e.1) Defesa das midias de acordo com o publico-alvo e verba

Anexo e.2) Plano de distribuigcao

Distribuicao da verba percentual e justificativa

a) Usou o valor referencial do Anexo | para produc¢do e midia da

Outros

a) Percentuais dos gastos em pesquisa, producdao e midia

b) Estd assinada de acordo com o Briefing

Conjunto de Informagdes Referente ao Proponente

Capacidade de Atendimento

a) Qualificacdo e Quantificacdao do perfil dos profissionais

b) Relacdo Nominal dos Clientes e periodo

Anexo
c) Instalagdes e infra estrutura
d) 02 (dois) atestados de veiculos e 02 (dois) de fornecedores
Texto a) Capacidade de atendimento, obrigacdes e prazos
b) Informac¢des de comunicacdo disponivies
Repertorio
Texto a) Cases com as pecas e problemas resolvidos
b) Apresentou no maximo 03 (trés) pecas de cada
Anexo c) Pecas téem ficha técnica
d) DVD e CD
- e) Materiais especulativos condenados pela legislagdo
Relatos de SolugGes
Texto a) Apresentacdo de maximo de 03 (trés) cases
Anexo b) As pecgas

Observacgdo: Os anexos deverdo ser no maximo 05
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ANEXO lll
TABELA PONTUACAO DOS ITENS

TABELA DE AVALIACAO TECNICA - PONTUACAO DOS ITENS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ITEM11.2.1 PARAMETRO NOTA
Otima 250
Bom 2.00
a)Tembo de experiéncia profissional dos 5 melhores Regular 1.50
Ndo Atendeu 0.25
N3o Apresentou 0,00
AOtima 2 50
Bom 2.00
hAdeauacdo das aualificacOes a estratégia de comunicacdo brobosta Regular 1.50
N3o Atendeu 0.25
Ndo Apresentou 0,00
Otima 250
Bom 2.00
c)Qualidade dos profissionais responsaveis pelo contrato Regular 1.50
N&o Atendeu 0.25
N3o Apresentou 0,00
Otima 250
Bom 2.00
d)InstalacGes e infra estrutura disbonivies Regular 1.50
N&o Atendeu 0.25
Ndo Apresentou 0.00
AOtimn 2 50
Bom 2.00
e)Informacdes de comunicacdo disbonivies Regular 1.50
N3o Atendeu 0,25
Ndo Apresentou 0.00
Otima 2 50
Bom 2.00
f Operacionalidade do relacionamento entre agéncia e cliente Regular 1.50
N3o Atendeu 0,25
Ndo Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Capacidade de Atendimento 15,00
REPERTORIO
ITEM 11.2.2 PARAMETRO NOTA
AOtimn 500
Bom 4.00
aVldeia criativa e sua pertinéncia Regular 3.00
N3o Atendeu 0.50
Ndo Apresentou 0,00
Otimao 500
Bom 4.00
byClareza da exposicdo Regular 3.00
Ndo Atendeu 0,50
N3o Apresentou 0,00
AOtimao 500
Bom 4.00
cYQualidade da execucdo e acabamento Regular 3.00
N3o Atendeu 0.50
N3o Apresentou 0,00

Total Maximo de Pontos - Repertério 15,00
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RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

ITEM 11.2.3 PARAMETRO NOTA
Otimo 1,25
Bom 1,00
e) Concatenacgdo ldgica da exposicdo Regular 0,75
N3do Atendeu 0,13
N3o Apresentou 0,00
Otimo 1,25
Bom 1,00
f) Evidéncia de planejamento publicitario Regular 0,75
N3o Atendeu 0,13
N3o Apresentou 0,00
Otimo 1,25
Bom 1,00
g) Consisténcia das relacdes de causa e efeito Regular 0,75
N3o Atendeu 0,13
N3o Apresentou 0,00
Otimo 1,25
Bom 1,00
h) Relevancia dos resultados Regular 0,75
N3o Atendeu 0,13
N3o Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - SolugGes de Problemas 5,00
PLANO DE COMUNICACAO
RACIOCINIO BASICO
ITEM 11.2.4.1 PARAMETRO NOTA
Otimo 2,50
Bom 2,00
e)Compreensdo das caracteristicas do Estado significativas para a|Regular 1,50
comunicacao N3o Atendeu 0,25
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00
f) Compreensdao da natureza, da extensdo e qualidade das relagGes dolRegular 1,50
N3o Atendeu 0,25
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00
g)Compreensdo do Municipio do ES no contexto social, politico elRegular 1,50
N3o Atendeu 0,25
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2,50
Bom 2,00
h)Compreensdo do problema especifico de comunicag¢do do Municipio Regular 1,50
N3o Atendeu 0,25
N3o Apresentou 0,00

Total Maximo de Pontos - Raciocinio Basico

10,00
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PLANO DE COMUNICACAO

ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

ITEM 11.2.4.2 PARAMETRO NOTA
Otimo 9.00
Bom 7,20
d) Adequacdo do conceito ao problema especifico de comunicacédo Regular 5,40
Ndo Atendeu 0,90
Ndo Apresentou 0,00
Otimo 9,00
Bom 7,20
e) Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao Regular 5,40
N3do Atendeu 0,90
N3do Apresentou 0,00
Otimo 9.00
Bom 7,20
f) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicaga o|Regular 5,40
N3do Atendeu 0,90
N3o Apresentou 0,00
Total Maximo de Pontos - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria 27,00
PLANO DE COMUNICACAQ
IDEIA CRIATIVA
ITEM 11.2.4.3 PARAMETRO NOTA
Otimo 2,63
Bom 2,10
o) Adequacdo ao problema especifico de comunicacdo do Municipio Regular 1,58
N3do Atendeu 0,26
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2.63
Bom 2,10
h) Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta Regular 1,58
N3do Atendeu 0,26
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2,63
Bom 2,10
iy Cobertura de segmentos do publico ensejada por estas interpretacbes |[Regular 1,58
N3do Atendeu 0,26
Nao Apresentou 0,00
Otimo 2.63
Bom 2,10
iy Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem Regular 1,58
N3do Atendeu 0,26
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2.62
Bom 2,09
k) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta Regular 1,57
N3do Atendeu 0,26
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2.62
Bom 2,09
I) Pertinéncia as atividades do Municipio e insercdo na sociedade Regular 1,57
N3o Atendeu 0,26
Nao Apresentou 0,00

i) Desdobramentos comunicativos que enseja nas pecas apresentadas Otimo 2,62
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Bom 2,09
Regular 1,57
N&o Atendeu 0,26
N3o Apresentou 0,00
Otimo 2,62
Bom 2,09
) compatibilizagao da linguagem das pegas aos meios propostos Regular 1,57
N&o Atendeu 0,26
N3o Apresentou |0,00
Total Maximo de Pontos - Ideia Criativa 21,00
PLANO DE COMUNICACAO
ESTRATEGIA DE MIDIA
ITEM 11.2.4.4 PARAMETRO NOTA
Otimo 1,40
Bom 1,12
f) Conhecimento dos habitos de leitura e audigdo dos segmentos prioritarios Regular 0,84
Nao Atendeu 0,14
N3ao Apresentou 0,00
Otimo 1,40
Bom 1,12
g) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos Regular 0,84
Nao Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,40
Bom 1,12
h) Consisténcia do plano de distribuicdo das pegas em relagao aos itens acima Regular 0,84
Nao Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,40
Bom 1,12
i) Economicidade da aplicagdo da verba de midia Regular 0,84
Nao Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00
Otimo 1,40
Bom 1,12
) Pertinéncia, oportunidade e economicidade demonstradas no uso dos recursos Regular 0,84
Nao Atendeu 0,14
Nao Apresentou 0,00

Total Maximo de Pontos - Estratégia de Midia

7,00

[Total Maximo de Pontos - Plano de Comunicagdo 65,00

MAXIMO DE PONTOS NA PROPOSTA TECNICA 100,00
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ANEXO V
CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2019

DECLARACAO DE HABILITACAO

°

inscrito no CNPJ n

, por intermédio de seu representante legal o (a) Sr.

portador (a) da Carteira de

Identidade n°

e do CPF n° , por seu representante legal

infra-assinado, DECLARA expressamente que cumpre plenamente os requisitos de habilitagao exigidos do Edital da

Concorréncia em epigrafe.

Local e data.

Nome e assinatura do representante legal da empresa

OBS: Esta declaragao devera ser entregue a Comissao Permanente de Licita¢cdo, junto com o credenciamento.
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ANEXO VI
CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2019

CREDENCIAMENTO

constitui como representante o
e inscrito(a) no CPF sob

, para participar da licitagdo acima referenciada, outorgando plenos poderes para

pronunciar em seu nome, formular proposta comercial, assinar documentos, requerer vista de documentos e
propostas, interpor e desistir de recurso e praticar todos os atos inerentes ao certame.

Local e data.

Nome e assinatura do representante legal da empresa
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ANEXO VII
CONCORRENCIA PUBLICA N° 00x/2019

DECLARAGAO DE FATOS SUPERVENIENTES

,com sito

completo

presente data inexistem fatos impeditivos para habilitagdo e contratagdo com a administragdo publica, ciente da

obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Local e data.

Nome e assinatura do representante legal da empresa

EDITAL CP N2 006/2019
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ANEXO VI
CONCORRENCIA PUBLICA N° 00x/2019

DECLARACAO DE SOCIOS

EU/NGS,.ccveeiiiieeeeeeeeeeeeeae ereee e e e e s e eeearre et . —eeaias , brasileiro(s), portador(es) da Cl
NC...oouveee. Jererrre e Jeeerrreaeens , integrantes(s) do quadro societario da empresa
, inscrita no CNPJ n2 , DECLARAMOS, sob as

penas da lei e para fins de contratagdo com o Municipio de GUARAPARI, Estado do Espirito Santo, pelo que ndo
é/somos servidor (es) publico (s) da ativa, ou empregado(s) de empresa publica ou de sociedade de economia
mista. Local e data. Assinatura do (s) Sécio (s) OBS:

A PRESENTE DECLARAGCAO DEVE SER ASSINADA PELOS SOCIOS OU PELO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA E
DEVERA SER ENTREGUE JUNTAMENTE COM A DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO.
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ANEXO IX
CONCORRENCIA PUBLICA N2 006/2019

DECLARAGAO DE NAO EMPREGO DE MENOR

o

inscrito no CNPJ n

, por intermédio de seu representante legal o (a) Sr.

)

e do CPF n° ,

portador (a) da Carteira de Identidade n°
DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei

9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de 18 anos (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo em prega m nor de dezesseis anos. Ressalva: emprega menor a partir dos 14 (quatorze)

anos, na condi¢do de aprendiz. (Observagdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima).

Local e data.

Nome e assinatura do representante legal da empresa
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ANEXO X
CONCORRENCIA PUBLICA N2 00x/2019

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GUARAPARI — ES

Identificagao da em presa proponente:
Razao Social: Enderego: Telefone e-mail:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotarem os os seguintes pre¢os para os servigos descritos:
a) desconto, a ser concedido a Prefeitura Municipal de GUARAPARI, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda

do estado do Espirito Santo/SINAPRO: % ( por cento);

b) honordérios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de GUARAPARI, incidentes sobre os pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdao de conhecimento pertinentes, a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com

novas tecnologias a: % ( por cento);

c) honordrios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de GUARAPARI, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugao técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos

termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965: % ( por cento).

Local e data.

Nome e assinatura do representante legal da empresa
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ANEXO XI

MINUTA CONTRATUAL

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE GUARAPARI-ES E A EMPRESA
..................................................... , NA QUALIDADE DE CONTRATANTE E CONTRATADA, RESPECTIVAMENTE, PARA O
FIM EXPRESSO NAS CLAUSULAS QUE O INTEGRAM. O MUNICIPIO DE GUARAPARI-ES, pessoa juridica de direito
publico, com sede, inscrito no CNPJ sob o n2, neste ato representado pelo Prefeito Municipal o( Senhor(EDSON
FIGUEIREDO MAGALHES, inscrito no CPF-MF sob 0 N2 XXXXXXXX e Cl n2 XXXXXXXXXXXX, doravante denominado

CONTRATANTE, € @ empresa .....cccoceveeennns , inscrita no CNPJ sob o n? ................. , estabelecida(o) na ................ ,
Bairro ............ , o Municipio de ................. , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada(o) pelo
=101 1o ] , socio proprietario/procurador, resolvem firmar este CONTRATO, nos termos do

procedimento licitatorio de Concorréncia Publica n 00x/2019, Processo n? 4077/2019, conforme a Lei n2 8.666/93,
Lei n? 12.232/10, Lei Complementar n2 123/06, com suas alteracdes posteriores, proposta julgada e aceita pela
Comissdao Permanente de Licitagdo da PMG, resolvem assinar o presente contrato que reger-se-a pelas clausulas e
condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratacdo de agéncia de publicidade para prestacdo de servicos técnicos de projetos de
divulgacdo de atos, programas, obras, servicos e campanhas dos Orgdos e Entidades do Municipio de
Guarapari, compreendendo o estudo, o planejamento, a conceitua¢do, a concepgdo, a criagdao, a execugao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de pecas e campanhas de
interesse municipal aos veiculos e demais meios de divulgacdo, bem como as demais atividades
complementares, para cumprir a tarefa de fornecer aos cidaddos as informagdes necessarias, compreendendo:

1.2. e O estudo, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacdo, execug¢do, interna, intermediacdo e
supervisdao de execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo; * O
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdao de conhecimentos
sobre o mercado, o publico-alvo. Os meios de divulga¢do nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias
ou os resultados das campanhas publicitdrias; ® A producdo e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios
criados.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS DOCUMENTOS INTEGRANTES

2.1. Fazem parte integrante deste Contrato todos os documentos e instru¢cbes que compbe o Processo n@
4077/2019, completando para todos os fins de direito, independentemente de sua transcri¢do, obrigando-se as
partes em todos os seus termos.

CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
3.1. As despesas decorrentes da execucdo deste contrato correrdo a conta da dotagdo orcamentaria, a saber:

ORGAO ‘ ELEMENTO UG
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19.01 3.3.90.39.82 201
17.01 3.3.90.39.82 201
16.01 3.3.90.39.82 201
23,06 3.3.90.39.82 201

CLAUSULA QUARTA - DO PRAZO DE INiCIO E DURAGCAO DO CONTRATO

4.1 O inicio da vigéncia e da prestagdo dos servigos serdo contados a partir da data da assinatura pelo periodo de
12(doze) meses, podendo ser prorrogado, de acordo com o Art. 57, da Lei 8.666/93.

CLAUSULA QUINTA - DA PRESTAGAO DOS SERVICOS

5.1. A contratagdo devera iniciar a execugdo dos servicos imediatamente apds a assinatura de contratos a ser
firmado entre as partes em até 10 (dez) dias corridos apds o resultado final da concorréncia.

5.2. Para a execuc¢do dos servicos a CONTRATADA devera obter aprovagao prévia do CONTRATANTE, por escrito,
inclusive para assumir quaisquer despesas decorrentes do contrato (materiais, bens e servigos), como despesas de
producdo, veiculacdo e publicidade, mediante amostras, leiautes, provas, pilotos, etc., que comprovem
efetivamente os aspectos técnicos dos produtos/servicos contratados.

5.3. A CONTRATADA devera executar os servicos por meio de pessoal técnico capacitado, realizando-os com seus
proprios recursos ou mediante contratagao de terceiros.

5.4. O prazo de entrega dos servicos solicitados serd fixado na ordem de servico e em face a complexidade do
trabalho, observando os principios da razoabilidade e da proporcionalidade, admitir-se-a a prorrogacao nos casos
previstos na legislacdo, por solicitagdo da CONTRATADA, com justificativa aceita pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA SEXTA - DA GARANTIA

6.1. A CONTRATADA deve se responsabilizar pela qualidade e eficiéncia do objeto da contratacdo, devendo arcar
com qualquer custo relacionado com falhas na execugao.

CLAUSULA SETIMA - DO PRECO E DA REVISAO
7.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula:
a) Desconto, a ser concedido a Prefeitura Municipal de GUARAPARI, sobre os custos internos dos servigos

executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do Espirito Santo/SINAPRO: % ( por cento);

a.1.) Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA. b) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal
de GUARAPARI, incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
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planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes, a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias a: % ( por cento);

b.1) Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele ndo incluido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA. c) Honordrios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal
de GUARAPARI, incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: % (

por cento).

c.1) Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele ndo incluido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

7.1.1. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdao cobrados pela CONTRATADA.

7.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Publicidade e com os precgos correspondentes a serem cobrados
da CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

7.3. A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servicos
realizados por fornecedores referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao.

7.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representante ou de fornecedores por
ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.

7.5. A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remunera¢do ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulga¢do, em
qualquer agao publicitdria pertinente a este contrato.

7.6. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacgdo ou da prorrogacdo deste contrato.

7.6.1.Além das formas de remuneracgdo previstas nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/65. I. Art. 11.

A comissdo, que constitui a remuneracdo dos Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido as
Agéncias de Propaganda serdo fixados pelos veiculos de divulgacdo s6bre os precos estabelecidos em tabela.

7.7. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepcdo, execucdo e ou
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n? 12.232/2010.

7.8. ACONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a
que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculacgdo.
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7.9. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens, bonificagdes e reaplicagdes obtidas pela CONTRATADA em
negocia¢des efetuadas com veiculos de comunicagdo e fornecedores, com exce¢do dos frutos resultantes dos
planos de incentivo concedidos por veiculo de divulgacdo a CONTRATADA.

7.10. O valor do contrato é fixo e irreajustavel.

7.11. No prego ja estdo incluidos todos os custos e despesas da prestagdo dos servigos, dentre eles, seguros,
transporte, embalagens, impostos e taxas, bem como, demais despesas necessarias a perfeita conclusdo do objeto
contratado que por ventura venham a incidir direta ou indiretamente.

7.12. Serd admitida a repactuagdo do contrato, desde que observado o interregno minimo de 01 (um) ano
demonstrado de forma analitica o aumento de custos observada a qualidade e, ainda, os pregos vigentes no
mercado para a prestagdo dos servicos, objeto do presente instrumento. (para o caso de servigos continuos
terceirizados - REPACTUACAO)

7.12.1. No caso da primeira repactuacdao do contrato de prestagao de servigos continuos, o prazo minimo de 01
(um) ano conta-se a partir da apresentacdo do respectivo orgcamento, sendo que se considera como data do
orcamento a do acordo, convencao, dissidio coletivo de trabalho ou equivalente que estipular o salario vigente a
época da entrega da proposta, vedada a inclusdo, por ocasido da repactuagao, de antecipagdes e de beneficios ndo
previstos originariamente.

7.12.2. A repactuagdo poderd contemplar todos os componentes de custo do contrato que tenham sofrido
variacdo, desde que haja demonstracdo analitica dessa variagdo devidamente justificada, observando-se que
compete ao gestor acercar-se de elementos informativos para avaliar o pleito e formar juizo de valor, para a
respectiva discussao, inclusive no caso de ocorréncia de diminui¢do de custos.

7.13. Para o caso de servicos ndao continuos, o critério de reajuste, quando couber, deverd retratar a variacdo
efetiva do custo de produgdo, admitida a adogao de indices especificos ou setoriais, que reflitam a variagao dos
insumos utilizados, desde a data prevista para apresentagdo da proposta, até a data do adimplemento de cada
parcela.

7.14. A variacdo de precos para efeito de reajuste anual serd medida por indice adequado, legalmente criado e
relacionado ao objeto do certame, devendo a contratada para tanto, apresentar Planilha de Custos e Formacao de
Precos, com demonstragdo analitica.

CLAUSULA OITAVA - DA FORMA DE PAGAMENTO

8.1. Os pagamentos serdo efetuados mediante apresentacdo de NOTA FISCAL ELETRONICA, através de "Ordem
Bancaria". 8.1.1. A nota fiscal devera ser emitida em nome do: MUNICIPIO DE GUARAPARI.

8.2. Os pagamentos serdo efetuados em conformidade com o disposto no § 32 do artigo 59, da lei n? 8.666/93, os
pagamentos decorrentes de contratacdo cujo valor total ndo ultrapasse o limite de PREFEITURA MUNICIPAL DE
GUARAPARI ESTADO DO ESPIRITO SANTO que trata o inciso Il do art. 24, da lei 8.666/93, serdo efetuados no prazo
de até 5 (cinco) dias Uteis e os demais 30 (trinta) dias, contados da data da apresentacdo da nota fiscal e/ou fatura
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correspondente a material entregue e aceito.

8.3. Apds, sera paga multa financeira nos seguintes termos: VM = VF x 12/100 x ND/360, onde: VM = Valor da
multa financeira; VF = Valor da nota fiscal referente ao més em atraso; ND = NUmero de dias em atraso.

8.4. Para efetivacdo do pagamento a licitante devera manter as mesmas condicGes previstas neste edital e que no
concerne a proposta de precgo e a habilitagdo.

CLAUSULA NONA - DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

9.1. A execugdo deste contrato sera acompanhada pela servidora GEORGIA GONGALVES, SECRETARIA MUNICIPAL
DE COMUNICACAO nos termos do art. 67 da Lei n? 8.666/93, que devera atestar o recebimento dos servicos
contratados, para cumprimento das normas estabelecidas nos artigos 62 e 63 da Lei n2 4.320/64. 9.2. A fiscalizagdo
sera exercida no interesse exclusivo do CONTRATANTE e ndo exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA
por qualquer inconsisténcia.

CLAUSULA DECIMA - DA RESPONSABILIDADE DAS PARTES 10.1. A Contratada obrigar-se-4 a:

10.1.1. Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratacdo de terceiros, todos os servigos
relacionados com o objeto desta concorréncia, de acordo com as especificagdes estipuladas pela Prefeitura
Municipal de GUARAPARI.

10.1.2. Solicitar a anuéncia prévia, formal, do Municipio de GUARAPARI para subcontratar outras empresas,
visando a execugdo total ou parcial de alguns servigos de que trata esse Contrato, ressaltando-se que a AGENCIA
CONTRATADA permanecera com todas as responsabilidades contratuais perante o Municipio de GUARAPARI.

10.1.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovag¢do da capacidade de atendimento na elaboracdo
dos servigos objeto desta concorréncia, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior desde que previamente aprovada.

10.1.4. Submeter a contratacdo de terceiros, para a execucdao dos servicos objeto deste Contrato, a prévia e
expressa anuéncia do Municipio de GUARAPARI.

10.1.5. Substituir, a qualquer tempo, especifica ou definitivamente, qualquer profissional da equipe técnica da
empresa que esteja realizando ou esteja designado para executar trabalho(s) para o Municipio de GUARAPARI.

10.1.6. Estar apta, a qualquer tempo, a prestacdo de servicos previstos ou os inerentes ao objeto contratado,
destacando pessoas disponiveis para o atendimento das solicitagdes do Municipio de GUARAPARI durante o
periodo da vigéncia do contrato.

10.1.7. Envidar esforco no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacGes junto a PREFEITURA
MUNICIPAL DE GUARAPARI ESTADO DO ESPIRITO SANTO terceiros e transferir, integrantes, ao Municipio de
GUARAPARI, descontos especiais, além dos normais, previstos em tabela, bonificacGes, reaplicacGes, prazos
especiais de pagamentos e outras vantagens.
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10.1.8. Negociar sempre as melhores condigGes de pregos para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores
e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pegas publicitarias.

10.1.9. Fazer cotagdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés) propostas,
com a indicagdo da mais adequada para a sua execugao.

10.1.9.1. Se ndo houver possibilidade de se obter 03 (trés) propostas, a agéncia deve apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

10.1.10. Obter a aprovagao prévia, por escrito, para assumir despesas de produgao, veiculagdao e qualquer outra
relacionada ao objeto desta concorréncia.

10.1.11. Produzir, de inicio, apds aprova¢ao do Municipio de GUARAPARI, cépias de spots e jingles de radio sendo
01 (uma) cépia em DVD, 01 (uma) copia em CD, bem como 01 (um) fotolito e 02 (duas) provas de fotolito de pegas
para revistas e jornais.

10.1.12. Orientar a producdo e a impressao de pegas graficas apds aprovadas pelo Municipio de GUARAPARI.

10.1.13. Responsabilizar-se por produtos e/ou servicos realizados por meio de contratacdo de terceiros, zelando
pelos cumprimentos dos prazos e pela qualquer da entrega final.

10.1.14. Submeter a aprovagdo a contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a agéncia ou
seus funciondrios tenham, direta ou indiretamente, participacao societaria ou qualquer vinculo comercial.

10.1.15. Orientar a producdo e a impressao das pegas graficas - folhetos, cartazes, mala-direta, etc.

10.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracgGes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgao de
um ou mais servicos, , respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios, desde que
essas ocorréncias nao tenham sido causadas pela prépria agéncia.

10.1.17. Somente divulgar informacdes que envolvam o nome da CONTRATANTE, acerca da prestacdo dos servicos
objeto deste contrato, mediante prévia e expressa autorizagao.

10.1.18. Prestar esclarecimento sobre eventuais atos e fatos noticiados que envolvam a agéncia,
independentemente de solicitacao.

10.1.19. Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizacdo dos servigos contratados, colocando a disposi¢cdo do
Municipio de GUARAPARI, sempre que for solicitado, pelo setor responsavel, facultando o livre acesso aos registros
e documentos pertinentes, sem que essa fiscalizacdo importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte do
Municipio de GUARAPARI.

10.1.20. Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢Ges de habilitacdo exigidas na concorréncia
publica.
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10.1.21. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdo a que der causa. 10.1.22. Cumprir a legislagdo trabalhista com relagdo a
seus funcionarios e, quando for o caso, com relagdo a funcionarios de terceiros contratados.

10.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto desta
concorréncia, bem como as contribui¢Ges devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro
e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessdarios ao cumprimento do objeto pactuado.
10.1.24. Responsabilizar-se por reconhecimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

10.1.25. Apresentar, quando solicitado, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obrigagdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

10.1.26. Informar o Municipio de GUARAPARI os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada ordem
bancéria de pagamento emitida pelo Municipio, até o quinto dia util de cada més, com a consolidagdao dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

10.1.27. Informar imediatamente e por escrito o Municipio de GUARAPARI qualquer anormalidade que verificar na
execuc¢ao dos servigos.

10.1.28. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o Municipio de GUARAPARI.

10.1.29. Conservar absoluto sigilo, por si, por seus prepostos e contratados sobre quaisquer informagdes bem
como dados que lhe sejam fornecidos, mormente quanto a estratégia de atuacdo do Municipio de GUARAPARI.

10.1.30. Responder perante o Municipio de GUARAPARI e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora ou de sua omissdo na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagao de publicidade ou
por erro seu em quaisquer servicos objetos desta concorréncia publica.

10.1.31. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por
guaisquer responsabilidades de acGes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o
cumprimento do contrato a ser firmado apds esta concorréncia.

10.1.32. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custo e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o Municipio de GUARAPARI.
10.1.33. Abster-se de caucionar ou utilizar o presente Contrato para qualquer operagdo financeira.

10.1.34. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a agéncia adotara as providéncias no sentido
de preservar o Municipio de GUARAPARI e de manté-la a salvo de reivindicacdes, demanda, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo, reembolsarda o Municipio de
GUARAPARI das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo irrevogavel de 10 (dez) dias a
contar da data do efetivo pagamento.
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10.1.35. Responder por qualquer ag¢do judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protegdo a
propriedade intelectual ou direitos autorais relacionados com os servigos objeto desta concorréncia publica.

10.1.36. Disponibilizar-se, até o quinto dia do més subsequente, relatérios de criagdo, produgdo e veiculagdo
autorizados no més anterior.

10.1.37. Disponibilizar até o quinto dia do més subsequente, por meio de cépia em DVD ou envio virtual, o
conjunto de pecas produzidas no periodo, em sua versao final e aprovadas, para fins de arquivamento e registro.

10.1.38. Manter, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos apds extingdo do contrato, acervo comprobatério
da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas oriundas deste instrumento.

10.1.39. A agéncia ndao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivos aos interessados do
Contratante, preterindo veiculos de divulga¢do que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo
sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

10.2. A Contratante obrigar-se-a a:

10.2.1. Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para o perfeito desenvolvimento dos
servigos;

10.2.2. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia;

10.2.3. Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, executados os
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e
quatro) horas uteis;

10.2.4. Efetuar os pagamentos conforme previsto no edital;
10.2.5. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato, através de representantes da administragdo nominalmente
designado como "gestor do contrato", nos termos do Art. 67 da Lei n? 8666/1993 e suas alteracBes e de

conformidade com o padrdo de gestdo de contratos do Municipio de GUARAPARI.

CLAUSULA DECIMA-PRIMEIRA - DAS CONDIGOES DE RECEBIMENTO
11.1.1. Provisoriamente, para efeito de posterior verificacdo, imediatamente apds a prestacdo dos servigos.

11.1.2. Definitivamente, apds a verificacdo da qualidade dos servigos prestados e consequente aceitacdo, quando a
nota fiscal sera atestada e remetida para pagamento.

11.2. O objeto prestado em desacordo com o estipulado neste instrumento convocatdrio e na proposta do
adjudicatario sera rejeitado parcialmente ou totalmente, conforme o caso.

CLAUSULA DECIMA-SEGUNDA - DA ALTERACAO DO CONTRATO
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12.1. Este contrato poderd ser alterado nos casos previstos no art. 65 da Lei 8.666/93, desde que haja interesse da
contratante, com a apresentagdo das devidas justificativas.

CLAUSULA DECIMA-TERCEIRA - DAS SANCOES

13.1. Serdo aplicadas as seguintes sangdes aos licitantes contratados que descumprirem total ou parcialmente as
clausulas editalicias ou contratuais e que praticarem atos visando frustrar os objetivos da licitagdo:

a) Adverténcia:

a.1) A Adverténcia é a san¢do administrativa que consiste em comunicagdo formal ao licitante, ao fornecedor ou ao
prestador de servigos, advertindo sobre o descumprimento de normas de licitagdo ou de clausulas contratuais e
outras obriga¢Bes assumidas, sendo recomendada pelo gestor/fiscal, quando informada e justificada: I. Pelo
Presidente da CPL, quando o descumprimento ocorrer na fase do procedimento licitatdrio; Il. Pelo gestor e/ou
fiscal do Contrato da pasta responsavel pelo objeto contratado, quando o descumprimento ocorrer na fase de
execuc¢do contratual, entendido esta desde a recusa em assinar o Contrato.

OBS: A Aplicagdo de trés adverténcias, seguidas de justificativas ndo aceitas é causa de rescisdo contratual, ficando
a cargo da Administracdo decidir sobre a oportunidade e conveniéncia de rescindir, independentemente de
aplicagdo de multa; b) Multa: b.1) A multa devera ser aplicada e deverd ainda estar prevista no instrumento
convocatdrio e/ou no Contrato, observados os seguintes limites maximos:

b.2) Para fins de licitagbes em geral: | - multa moratéria de 0,5% sobre o valor da nota fiscal, por dia de atraso
injustificado, limitada a 10%; Il - multa compensatéria de 10% sobre o valor do Contrato.

b.3) A multa apenas serd executada apds regular processo administrativo, facultada a defesa prévia da licitante ou
contratada.

b.4) O atraso, para efeito de célculo de multa, serd contado em dias corridos, a partir do dia seguinte ao do
vencimento do prazo de entrega de material ou execugdo de servicos, se dia de expediente normal no 6rgao ou
entidade interessada ou do primeiro dia util seguinte.

b.5) Em despacho fundamentado do secretario municipal da pasta e desde que haja justificado interesse publico,
podera ser relevada a multa: I. a aplicagdo da multa por atraso na entrega de material ou na execugao de servigos
ndo superior a 5 dias; Il. aplicacdo de multa cujo montante seja inferior ao dos custos de sua imposicdo. b.6) A pena
de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais san¢des restritivas de direitos.

b.6) Decorridos 30 dias de atraso injustificado na execugdo dos servicos, autorizagdo de fornecimento, ordem de
servico ou Contrato deverd ser cancelada ou rescindida, exceto se houver justificado interesse publico em manter a
avenca, hipotese em que serd aplicada multa, de acordo com a modalidade.

Suspensao:

A suspensdo tempordria impedira o licitante, o fornecedor e o prestador de servicos de licitar e contratar com a
Administragdo Publica, por prazo nunca superior a 2 anos, e conforme descrito abaixo:

l. 3 meses, nos casos em que tenha vencido o prazo da adverténcia e o licitante ou contratado permanecer
inadimplente;
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Il. 6 meses, nos casos de

a) Aplicagdo de 2 penas de adverténcia, no prazo de 12 meses, sem que o fornecedor tenha adotado as
medidas corretivas no prazo determinado pela Administragao;

I1l_ 12 meses, no caso de retardamento imotivado da execugdo de servigo, de suas parcelas ou de fornecimento de
bens;

IV. 24 meses, nos casos de:

a) Paralisagdo de servigo sem justa fundamentagdo e prévia comunicagdo a Administragdo;

b) Praticar ato ilicito, visando frustrar os objetivos da licitagdo no ambito da Administragdo Publica;

c) Sofrer condenagdo definitiva por praticar, por meio doloso, fraude fiscal no recolhimento de qualquer
tributo;

d) Apresentar documentagdo ou declaragdo falsa;

e) Falhar ou fraudar na execugéo do Contrato;

f) Comportar-se de modo inidéneo;

g) Cometer fraude fiscal.

Impedimento:

d.1 O impedimento aplicado ao licitante, ao fornecedor ou prestador de servicos o impedira de licitar e contratar
com a Administragdo Publica, por prazo nunca superior a 5 anos e conforme descrito abaixo:
I. 3 meses, nos casos de deixar de entregar os documentos exigidos para o certame; Il. 6 meses, nos casos de:

a) Ensejar o retardamento da execugdo de seu objeto;

b) Dentro do prazo de validade de sua proposta ndo retirar a autorizagdo de fornecimento, ordem de servigo ou
ndo celebrar o Contrato;

c) Ndo mantiver a proposta; lll. 60 meses, nos casos de:

Apresentar documentacdo ou declaracgdo falsa;

b) Falhar ou fraldar na execug¢do do Contrato;

c) Comportar-se de modo inidéneo;

d) Cometer fraude fiscal.

e) Declaragdo de Inidoneidade:

e.1) A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera aplicada Autoridade
Superior, do Municipio de GUARAPARI, a vista dos motivos informados na instrucdo processual, facultada a defesa
da licitante ou contratada no respectivo processo, no prazo de 15 dias da abertura de vista, podendo a reabilitacdo
ser requerida apds 2 anos de sua aplicagdo.

l. Poderdo ser considerados inidoneos, as empresas ou profissionais que, em razdo dos Contratos regidos
pela Lei Federal n? 8.666/1993: a) tenham sofrido condenacdo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude
fiscal no recolhimento de quaisquer tributos; b) tenham praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da
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licitagdo; c) demonstrarem nao possuir idoneidade para contratar com a Administragdo, em virtude de atos ilicitos
privados.

Il. A Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto permanecera em
vigor enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitagdo
perante a prépria autoridade que aplicou a san¢do, a qual sera concedida sempre que a Contratada ressarcir os
prejuizos resultantes da sua conduta e depois de decorrido o prazo de san¢des de suspensdo e impedimento
aplicadas. 13.2. Ainda, as faltas ocorridas no decurso da execu¢dao do Contrato poderdo ensejar, conforme o caso:
a) Rescisdo unilateral, consensual ou judicial do Contrato;

b) Demais penalidades previstas e admitidas pela Lei Federal n? 8.666/93, e altera¢des, ndo elencadas
acima. 13.3. As sang0es previstas neste edital somente serdo aplicadas através de regular processo administrativo,
observadas as garantias constitucionais do contraditério e da ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA-QUARTA - DA RESCISAO

14.1. A inexecugao, total ou parcial do contrato, enseja a sua rescisdao nos termos dos artigos 77 e seguintes da Lei
n2 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA-QUINTA - DA LEGISLAGAO APLICAVEL
15.1. Aplica-se a execugdo deste Termo Contratual, em especial aos casos omissos, a Lei n? 8.666/93.
CLAUSULA DECIMA-SEXTA - DOS ADITAMENTOS

16.1. A alteragdo de quaisquer das disposicdes estabelecidas neste Contrato somente se reputara valida se tomada
nos termos da lei e expressamente em termo aditivo, que a este contrato se aderira.

CLAUSULA DECIMA-SETIMA - DIREITOS AUTORAIS

17.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos,
andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou
prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

17.2. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas na Cldusula Quarta
deste contrato durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou fornecedores.

17.3. Com vistas as contrata¢des para a execuc¢do de servicos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais
pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

17.4. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo, orcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela
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CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condig¢des estabelecidas neste edital.

17.5. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de
trés simples.

17.6. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do IGP-M desde que decorrido pelo menos um ano da
cessao original dos direitos.

17.7. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do IGP-M, desde que decorrido pelo menos um ano da
cessao original dos direitos.

17.8. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos itens 17.6 e 17.8, o valor a ser
pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros bdsicos a qualidade e os precos
praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

17.9. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autore conexos sera
sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

17.10. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso
de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos,
nos orcamentos de produgao aprovados pela CONTRATANTE.

17.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos
casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

I. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data
do pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer Onus
adicional perante os cedentes desses direitos;

Il. Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens
contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de servicos; lll. Que qualquer
remuneracao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no
custo de producao.

17.12. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz, constantes
da cépia mencionada no inciso Il do subitem 17.12, adotard as medidas cabiveis para a remuneragdo dos
detentores desses direitos, nos termos da legislacdo.
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17.13. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros érgdos e entidades do
Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA-OITAVA - DA PUBLICAGAO

18.1. A eficacia deste Contrato fica condicionada a publicagdo resumida no Diario Oficial do Estado do Espirito
Santo, dando-se cumprimento ao disposto no art. 61, paragrafo Unico da Lei n? 8.666/93, correndo a despesa por
conta da CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA-NONA - DO FORO

19.1. Fica eleito o foro da cidade de GUARAPARI (ES) para dirimir questdes oriundas deste contrato, renunciando as
partes a qualquer outro que lhes possa ser mais favordvel. E, por estarem acordes, firmam o presente instrumento,

juntamente com as testemunhas, em 02 (duas) vias de igual teor, para todos os efeitos de direito.

GUARAPARI (ES), ..... d€ covene.... de 2019

Edson Figueiredo Magalhdes
Prefeito Municipal

Testemunha

Testemunha
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ANEXO XII
CONCORRENCIA PUBLICA N° 00x/2019

DECLARAGAO ME E EPP OU EQUIPARADAS

CPF , afirmo como representante legal da

Eu,
empresa inscrita n2 CNPJ
nos incisos do Artigo 3¢ da Lei

contador CRC

de ndo haver nenhum dos impedimentos previstos
Complementar ne 123/06. Eu,

, afirmo ser contador responsavel

pelas contas da empresa

inscrita n2 CNPJ

e com esta fungao, declaro que a

mesma esta devidamente enquadrada nas condi¢es dos artigos da Lei Complementar 123, de 14 de dezembro de

2006, como Micro Empresa ou Empresa de Pequeno Porte, reconhego os beneficios e as responsabilidades.

Local e data.

Assinatura do Representante da Empresa

Assinatura do Contador e carimbo do CRC
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ANEXO XIll

(ENVELOPE HABILITACAO)

DECLARAGOES GERAIS
Eu, CPF , afirmo como representante legal da
empresa inscrita n2 CNPJ declaro que ndo serd repassado ao Municipio de

Guarapari o pagamento de tributos e outros encargos REFERENTES A ESTA CONTRATACAO.

Declaro para os devidos fins que possuimos instalagdao e aparelhamento técnico adequado e disponivel no
Estado do Espirito Santo, para a realizagdo dos servigcos objeto desta Concorréncia. No caso de a licitante se
encontrar sediada fora do Estado, Termo de Compromisso de que instalard uma filial na Grande Vitdria, no
prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data de assinatura do Contrato.

Declaro que recebemos os documentos, esclarecimentos e, quando exigido, de que tomamos conhecimento de
todas as informacgdes e das condi¢des locais para o cumprimento das obrigacdes objeto da licitagdo.

Segue abaixo a relacdo de todos os bens para atender as necessidades da Administragdao para a execucgao
dos servicos objeto desta Concorréncia.

Declaro que ndo fomos declarados inidéneos pela Administragao Publica Federal, estadual ou Municipal, que nao

estamos cumprindo suspensao do direito de licitar e de contratar com a Administracao Publica Federal, Estadual e
com o Municipio de Guarapari.
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